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Ordenanza Sobre Gaceta Municipal de fecha 26-12-03
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SUCRE. Afics: 213°%de ta Independencia, 164" de la Federacian ¥ 24" de la Revolucidn
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EL CONCEJO MUNICIPAL DEL MUNICIPIO SUCRE DEL ESTADO BOLIVARIAND DE
MIEANDA, en uso de las atribuciones que le confiere articulo 175 de 1a Constitucion de la

tepiblica Balivariana de Vienezuela y los articuloe 54, numeral 3, 92, ¥ 95, numeral 7 de
I ] @y ﬁ;gé‘nic.q del Poder Publice Municigal, sanciona la slguiente:;

ORDENANZA DE REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DE IMPUESTO
SUBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SUCRE
DEL ESTADO BOLIVARIANG DE MIRANDA i
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EXPOSICION DE MOTIVOS

ORDENANZA DE REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SUCRE

Los Municipios cuentan constitucional y legalmente con el impuesto de propaganda y
publicidad comercial como una de las fuentes para obtener recursos y lograr
desarrollar gestién pablica frente a las demandas de 1a siudad ania,

El impuesto de propaganda y publicidad comercial no fue objeto de armanizacian
tnbutaria en la Ley Organica de Coordinacien ¥ Armonizacion de las Potestades
Tributarias de los Estados y Municipios, no obstanis el espiritu, proposito y razon de
los ajustes normativos en la presente reforma se encuadran dentro de los
ineamientos de simplificar los requisitos exigidos para I operatividad de este tributo,
manteniendo su proporcionalidad tributaria y ajustando la materia sancionatoria para
procurar el cumplimiento voluntario de |as obligaciones administrativas y tributarias
par parte de los sujelos pasivos.

En este orden de ideas, se somete a conskderacion del Concejo Municipal del
Municipio Sucre, el proyecto de reforma de la Ordenanza de Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial, entre ofras cosas para incluir la institucidn de la
concesion de areas verdes municipales, para aquellas vallas siluadas en areas
municipales, que vencida la concesion, pasarlan a formar parte del Municlpio, asi
como para ajustar tipos impositives, recargos ¥ ganciones,

La reforma que se somele a consideracion del Concejo Municipal, se encuadra
dent’d de Ia legalidad tributaria y los postulados de respeto de las garantias de los
sujetos pasivos, expresados en la Carta de los Derechos del Contribuyente para los
Paises Miembros del Instituto Latinoamericanc de Derecho Tributario,

El instrumerto conterpla 126 arficulos distibuidos en 14 titulos con  Les
disposiciones transitorias y cinco finales.
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA

ESTADD BOLIVARIAND DE MIRANDA
MUNICIPIO SUCRE

ORDENANZA DE REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE
FROPAGANDA ¥ PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SUCRE

TITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Objeto
ARTICULO 1.- Esta Ordenanza tiene por objeto regular la propaganda y publicidad
comercial editada, instalada, transmitida, proyeciada, exhibida, distribuida vy
generada en jurisdiccion del Municipio Sucre; establecer el regimen impositive
corespondients, los procedimientos de fiscalizacion v contrel, v las sanclones por el
incumplimiento de las obligaciones establecidas en el presents instrumento,

ARTICULO 2. A los efectos de esta ordenanza se entiende por:

Definlciones
FROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL: Todo aviso, anuncio, imagen,
exhibiclon, rapresentacion, estralegias  publicitarias. o proyaccién, dirigida a
promocionar, introducir o posicichar en el mercado ideas, marcas, simbaolos,
mercancia, jusgos, bienes y servicios con fines comerciales ¥ de consumao.

ELIJ‘ET O PASIVO EN CALIDAD DE CONTRIBUYENTE: Persona natural o juridica

frente a la cual, se materializa el hecho imponible del Impueste de propaganda vy
publicidad comercial.

SLLIETO PASIVO EN CALIDAD DE RESPONSABLE: Persona naturai 0 juridica que
s ser contribuyente del impuesto establecido en |a presente Ordenanza, ecsta
chligade a cumplir con la obfigaciéon material y las obligacicnes formales y
administrativas, por mandato del presents instrumenio normativo. S incluyen a los
publicisias, agencias de publicidad, mercades y similares.

AMUNCIANTE: Persona natural o juridica que exhibe, promociona, proyecta o da a
conocer con fines comerclales, sus praductos, bienes, habilidades o servicios v que
detenta la cualidad de contribuyente

PUBLICISTA: Persona natural o juridica, dedicada al desarralo de campafnas,
estrategias, promociones, mercadeo v pautas publicitanas, para dar a conocer o
mantener el posicionamiento de marcas, productos, bienes, servicios, entre otros,
con fines comerciales. Tiene condicidn de responsable tibutario & la luz de |a
presenta Ordenanza

RETENCION O PERCEPCION: Obligacion de percibir o retener en la fuente el
'mpuesto de propaganda y publicidad comercial causade, con la finalidad da
enterarlo en los plazos y modos dispuesto en la Ordenanza o sy reglamento. La
retencion se materializara, en la oportunidad en que se pague al publicista, el maonto
hor los  servicios publicitarios y deberd estar discriminade en la  factura
correspondiente



PUBLICIDAD REGULAR: Madalidad de propaganda y publicidad comearcial de farma
continua, durante un ejercicio fiscal. Se incluye la publicidad exhibida mediants
vallas, murales, postes, carteleras cinematograficas y de teatro. avisos fijos de
fachadas, toldos, estructuras ancladas o adosadas a inmuebles y aguellos medics

publicitarios que exhiban propaganda y publicidad comercial de manera permanente
e&n &l tiempo

PUBLICIDAD EVENTUAL: Modalidad de propaganda v publicidad comercial de
forma temporal o extraordinaria, denfro de un ejercicio fiscal o periodos de ésle. Se
incluye la publicidad exhibida a través de medios publicitanios tales como banderas,
banderines,  banderolas, pendones,  wvolantes, folletos, microperforados,
guigantografias, neveras, cocinas, homos, almanaques, mapas, volantes, guias,
anuarios, inflables, spots  publicitarios. afiches, habladores, representaciones
publicitarias, lanzamientos, ¥ Cualguier otro medio publicitanio de exhibicidn temporal

MEDIOS DE PUBLICIDAD: Canales, vias, objelos, mecanismos, tecnologias,
instrumentos o bienes, espacios creados, manejados, fabricades, instalados v
producidos, por cualquier persona natural o Juridica, de manera permanents o
eventual, donde se exhiben, axponen, proyectan o distribuyen las pautas
publicitarias, demostrando los atributos yio virudes de los productos o servicios

Anunciados con el fin de atraer de manera directa o indirecta a consumidaras,
Lsuarios y compradoras.

BIENES DE DOMINIO PUBLICO: Bienes muebles o inmuebles propiedad del
Municipio Sucre o ubicados dentro da su circunscrpcion,

BIENES DE DOMINIO PRIVADO: Bienes muehles o inmuebles propiedad de
persorias naturales o juridicas.

SENALIZADORES: Medios publicitarios que brindan informacitn general, incluyendo
loges, marcas, imagenes de productos, bienes o servicios con fines comerciales

AVISOS FIOS: Anuncios adosados o instalados en las fachadas de los inmugbles, o
an paredas interiores, que permitan identificar locales comerciales, g1 razon social o
denominacion comercial, y las mercancias, productes o servicios que ofrecen,
pudiendo incluir imagenes, marcas, logos y similares, con fines de promocin y
publicidad comercial. Incluye los tokdos gue identifican a los comercios, patrocinados
Gon productos, marcas o imagenes con fines comerciales

VALLAS: Estructuras metalicas usadas como medios publcitarios, ado=sadas
instaladas o ancladas en inmuebles (techos, fachadas, platabandas, paredes,
terrenos elc.) de dominio privado al igual que en superficies, areas verdes e
nmuebles de dominio plblico que soportan y exhiben publicidad comercial diversa, A
s efectos de esta Ordenanza, se considera valla toda la publicidacd creada.
labricada, moldeada en forma de objelos, estructuras, carteles, pantallas. anuncios.
lormadas por materiales que pueden representar letras, figuras, simbolos o signos
Mmpresos o pintados. destinados & permanecer a la visla del publica, luminosas o
uminadas por reflexion de la luz. Pueden ser mecanicas, digitales o maodviles
mstaladas sobre vehiculos.

VALLA DIGITAL: Modalidad de valla que permite la exhibicion de propagandas ylo
publicidad comercial diversa mediante tecnologia digital,

VALLA MOVIL: Modalidad de valla nslalada sobre vehiculos de traccidn mecanics o



humana,

VALLA MECANICA: Modalidad de valla que permite la exhibicion de distintas
propagandas o publicidad comercial diversa, a través de mecanismos mecanicos.

MURALES: Avisos publicitarios pintados =abre parades, fachadas, retiros laterales,
frontales o traserosz, internos o externos a la luz del pablico con fines comerciales,

FUBLICIDAD CONJUNTA CON SERVICIOS A LA COMUNIDAD: Modalidad de
propaganda vy publicidad comercial combinada con servicios prestados a as
comunidades. Incluye las paradaz de transporte  pablico, las casetas de
telecomunicacion, las papeleras v recipientes de basura ¥ de material reciclable, los
mapas, los tangues de agua, las tanquillas de servicios, las antenas de comunicacién
digital, los postes, totems, reflectores ¥ faros de liuminacion, los madulos de SErVicios
publicos, los sefalzadores de estacionamentos seguridad bancaria ¥ similares, los
monitores de informacién v de tramite, las estaciones de pago de servicios, los
letreros de calles y avenidas, las casetas de viglancia, los cargadores de equipos
inteligentes, los puntos de venta y de pago digital, cajeros electrdnicos, elementos de
atuipamiento urbano tales como méadulos da informacion, luminarias, pasamanos,
Dandquelas, avisos de denominacion de calles y avenidas y similares.

MATERIAL POP: Bienes muebles o mermancia con publicidad incorporada. Incluys
samples o muestras de productes gratuites, camisas, llaveros, portavasos,
servilleteras, gorras, mapas, pendrives, destapadores, vases. jarras, calcomanias,
marcalibros, boligrafos, mouse pad tacos de papel, calendarios, carpetas,
portalapices, envases, recipientes, adornos, cintas, forros, yesqueros, linternas,
fasforos, cartucheras, adomos y similares que contienan Imagenes, formas, logos o
r.rE.tne,:"nin:aciunes comerciales de bienss, productos o servicios,

PUNTA DE GONDOLA: Tipo de mueble dispuesto a modo de pared, para exhibir
producios al consumidor en los puntos de venta.

HABLADORES: Avisos ubicados en los estantes de establecimientos comerciales,
jue identifican y dingen la atencion hacia productos, mercancias, o senvicios, con
fines comerciales. Incluyen colgantes, danglers, y similares.

VOLANTES, FOLLETOS O SIMILARES: linpresos que se distribuyen, directaments
de mano en mano o denfro de periddicos, revistas, cajas, bolsas, empaques y
similares a las personas, en sitios poblicos o privados, con fines diversos:
publicitanios, informativos, institucionalas, entre otros Incluye encartes, catdlogos v
similares

CUFONES: Material impreso, que contisne promaciones u ofertas diversas,
dispuestas para los consumidores,

ESTRATEGIAS PROMOCIONALES: Campanas publicitaras o de mercadeo,
destinadas a posicionar bienes, mercancias o servicios, o para promocionar nuevos
productos o servicios dentro del mercado nacional.

INFLABLES Y EQUIPOS OPERADOS CON AIRE O GASES: Bienes mushles
Inflados u operades con gas o aire, con fines de caplar la atencidn de los
consumidores

STANDS ¥ MODULOS PUBLICITARIOS: Modulos o pusstos dispuestos an ferias,



Exposiciones, centros comersiales, o bienes de dominio publico o privado, destinados

a ofrecer a los consumidores, mercancias ¥ senvicios, pudiendo incluir la venta de
2slos.

EVENTOS Y LANZAMIENTOS PUBLICITARIOS: Actvidades, celebraciones,
afasapos, lanzamientos o encuentros sociales, con fines publicitarios

ESTRATEGIAS PROMOCIONALES Y REPRESENTACIONES PUBLICITARIAS:

Actuaciones histridnicas o desplisgue de habilidades o destrezas, para promocionar
Penss o senvicios.

PUBLICIDAD CINEMATOGRAFICA: Anuncios o spots publicitarios, provectados en

pantallag de cine. Incluye la publicidad proyectada, mediante equipos digitales o

TVS, en pantallas diversas, squipos de proyeccion digital para promaocicnar bienes,
mercancias o servicios,

SENALIZADORES DIVERSOS: Elementos destinados a informar y delimitar en

lorma fisica, zonas de seguridad bancaria, de hospitales, de estacionamienin W cie
servicios diverses, que incluya publicidad

MICROPERFORADOS: Revestimientos mediante laminas que se adhieren &
superficies y que contienen publicidad

GIGANTOGRAFIAS: Impresiones de grandes dimensiones adheridas a inmuehles
diversos con publicidad

BACKING Y CORPOREOS: Soportes, respialdos o avisos de grandes dimensiones o
f::rmaﬂﬁs, wiilizados para promocionar bienes marcancia o servicios

PUBLICIDAD SIMPLIFICADA: Conjuncion de distintos medios publicitarios, que
clentan con un impuesto simplificado v dnico, procurando la efectividad y eficacia de
los procesos tributarios, v de permisclogia para determinados sujetos pasivos

FOSTES PUBLICITARIOS: Instalaciones ancladas en bienss de dominio phiblice
municipal y privado que promocionan bienas v servicios

KIGSCOS: Instalaciones removibles uhicadas en bienes de dominio publico o
privado

CARTELERAS DE CINES Y TEATROS: Panel de anuncios fisicos que promaocionan
peliculas, obras de tealro y servicios vinculados

PUBLICIDAD EN CAJEROS ¥ DISPENSADORES AUTOMATICOS: Publicidad

digtal o fisica incluida en cajeros automaticos o dizspenzadores electrénicos de
tickeds, hienas o servicios,

PENDONES: Franjas verlicales de multiples tamafios para ser instaladas en postes o
sobre elementos fijos gue promocionan eventualmente bienes o servicios

AFICHES: Impresos o fotografias enmarcados o no que se instalan en superficias
planas.

PROYECCIONES PUBLICITARIAS: Imagenas proyectadas que anuncian bienes,
Mercancias, marcas o senvicios



PUBLICACION EN MONITORES Y PANTALLAS: Publicidad digital proyectada en
monitores o pantallas.

PARAGRAFO UNICO: Mediante reglamento, podran definirse técnicamente nuevos

medios publicitarios, su condicitn de fijos, regulares o eventuales y la penodicidad de
pago del impuesto correspondiente.

Hecho Imponible
ARTICULO 3.- El impuesto sobre propaganda y publicidad comercial, grava todo
VIS0, anuncio, imagen, evento, proyeccién, folleto, mercancia, representacion o
esiralegia que con fines publicitarios v da promocion, sean exhibidos, proyectados,
instalades, distribuidos, generados o desarroliados an la |Junsdiccién del Municipio
Sucre del Estado Bolivariano de Miranda
Sujeto Pasivo
ARTICULD 4.- San sujelos pasivos de este impuesto, las parsonas naturales o
juridicas que, conforme a la presente Ordenanza, estén obligados al cumplimiento de
la obligacidn tributaria, sea en calidad de contribuyentes o da rasponzables

PARAGRAFO PRIMERO: Son contribuyentes, los anunciantes respecto de los
cuales, se verifica el hecho imponible. En consecuencia, dicha condician puede
[={mre (2]

1. En las personas naturales, prescindiendo de =u capacidad segun el derecho
privado;

2.- En las personas juridicas y en los demdas entes colectivos, & los cuales oiras
ramas juridicas le atribuyen cualidad de sujeto de derecho,

3- r;;m las enfidades o colectividades fiue constiluyan una unidad econémica,
dispongan de patrimonio y tengan autonomia funclonal.

PARAGRAFO SEGUNDO: Son responsables, los sujetos pasivos que, sin tener
caracter de contribuyentes, deben por disposicion expresa de esta Ordenanza,
cumplir las obligaciones atribuidass a éstos

PARAGRAFO TERCERO: Son responsables directos. en calidad de agente de
percepcion o de retencion, las personas naturales o juridicas, que se encarguen de
presiar senvicios de publicidad para los anunciantee, euye hecho imponible se
materialice en esta jurisdiccian; los editores, representantes U operadores de salas
de cines, de teatro y conciertos; los organizadores da espectaculos publicos, las
asnciaciones civiles de transporte poblico, las juntas de condominio, las
administradoras da bienes inmuebles o cualquier olro que, en razdn de su actividad,
participe directa o indirectamente en la exhibicién, distnbucién, generacion,
lepresentacion o proveccion de publicidad.

PARAGRAFO CUARTO: Los agentss de percepcion o de retencisn, estan obligados
a exigir a los sujetos pasivos de la ohiigacion tributaria, &l page de la totalidad del
impie=sto causado astablacido en esta Ordonanza.

Etectuada la percepcidon o la retencidn, & agente, es el (nico responsable ante |3
Administracién Tributaria Municipal, por el importe percibido o retenido. De no enterar
al impuesto, responderd solidariamente con el contribuyents,

=l agente de percepcidn o de retencidn, ex el responsable ante el contribuyente por



las percepciones o retenciones, efectuadas sin fundamento kegal o con errores en su
determinacian.

_ Organo Competents
ARTICULO 5.- La Administracian Tributaria Municipal, es el drgano competente para

velar por el cumplimiento de las disposiciones consagradas en esta Ordenanza v en
esle sentido, debera ejercer la vigilancia, cantrol y aplicacion de la misma, y de las
demas disposiciones legales aplicables. asi tomo, la fiscalizacion y la recaudacion
tel impuesto establecido.

Organos Competentes para Otorgar Factibilidad de Ubicacidn
ARTICULD 6.- La Direccidn de Ingenieria v Planeamienio Urbano Local, vy el
Instiluto Auténomo de Transponte y Estrategia Superficial, actuando en su caracter de
autordad urbanistica v de transporte, son los competentes para tramitar y otorgar la
factibilidad de ubicacion, de los elementos publicitarios en el marco de sus
competencias que asi lo requieran en el Municipio, v velaran porque los mismos, se

adapten a las previsiones establecidas an esta Ordenanza, su Reglamento y demas
normas aplicahbles.

Apoyo Institucional
ARTICULO 7.- El Instituto Autonomo de Policia Municipal de Sucre. es gl ente
encargado de brindar &l apoyo necesario, & la Administracién Tributaria My nicipal, en
2| ejercicio de sus competencias, a los fines de velar por el cumplimianto de las
disposiciones contenidas en esta Ordenanza, y ademas coma policia administrativa,
servira de resguardo y vigilancia de las decisiones emanadas de la Administracion
Iributaria Municipal, y de la Direccian de Ingenieria y Planeamiento Urbana Local,
cuando le sea requerido

Prohibicion de Publicidad Engafiosa
ARTFE.‘,ULD B.- La propaganda y publicidad comercial que s& haga a cualguier
marcancia, juego, bien o servicio, debera ajustarse a la realidad, a la verdad y a las
condiciones de ofertas promocionadas.

Idioma Oficial
ARTICULO 9.- Toda propaganda y publicidad comercial, debe ser redactada v
expresarse en idioma castellano. Se exceptiian de asta disposicion, la publicidad o
propaganda que contenga palabras no traducibles al castellano, las que sa refieran a
nombres propios, marcas de fabrica, denominaciones o lemas comerciales
debidamente registrados, o cuando sea de interés para grupos de consumidores
especificos. En este dltimo caso, deberd presentarse a la Administracion Tributaria
Municipal, la fraduccion del texto al castellano. La propaganda o publicidad comercial
enidiomas indigenas, sera permitida, sismpre y cuando se traduzea al castellana.

La Administracion Tributaria Municipal, podra solicitar al anunciante o a su publicista,
la traducecion oficial al castellano de cualquier propaganda o publicidad comercial.

TITULO 1l
DEL REGISTRO DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

Registro de Propaganda y Publicidad Comercial
ARTICULO 10.- El Registro de Propaganda y Publicidad Comercial, es el padran que
sistematiza la informacion de las personas natlurales y Juridicas, que de manera
reqular o eventual, realizan propaganda ¥ publicidad comercial en jurisdiccion del
Municipio Sucre del Estado Bolivariano de Miranda, Esta conformads por
anunciantes, empresas de  publicidad, publicistas, empresas de mercadeo, ¥



ampresas de medios de publicidad, incluyendo los medios publicitarios dispuestas en
al Municipio, con su identificacian y las demas caracteristicas que congidera
necesarias la Administracion Tributaria Municipal, vinculadas con el hecho v base
Irmponible del impuesto,

Requisitos Para la Inscripeian
ARTICULO 11.- Son requisitos para la inscripcion en el registro de propaganda y
publicidad comercial.

1.- En el caso de personas naturales:

&) Fotocopia de la Cédula de ldentidad del solicitante:

b} Fotocopia del Registro de Informacion Fiseal {RIFY:

¢) Fotocopia del Acta Constitutiva de la Firma Personal si |a posee,

d) Memoria descriptiva de los medios publicitarios que posee o que pretends
establecer o instalar en el Municipio.

e) Formate de registro elaborado por la Administracien Tributaria Municipal que
ientifique plenamente al solictante:

f) Fotocopia del pago de |a tasa correspondiente:

g} Aulorizacion escrita en los casos que los lramites los realice un tercera con
lolocopia de cedula de identidad del autorizado ¥ de quien lo autoriza

2.- En el caso de personas juridicas:

a) Fotocopia del Acta Constitutiva-Estatutos ¥ su Ulima modificacion

i) Fotocopia del Registro de Informacion Fiscal (RIF)

o) Fotocopia de la Cédula de ldentidad del solicitante

d} Memoria descriptiva de los medios publicitarios que pretende establecer en el
MunELipin

7) Estado de cuenta solvente del impuesto sobre actividades econdmicas y del
Impuesto sobre inmuebles urbancs para quienes posean inmuebles en el Municipio

[} Formato de registro elaborado por la Administracion Tributaria Municipal que
ilentifique plenamente al solicitante

4) Acreditar el pago de |a tasa corespondiente,

h) Autorizacion escnta en los casos que los tramiles los reslice un tercera con
fotocopia de cédula de identidad del autorizado v de quien lo autoriza

Sustanciacion
ARTICULQ 12.. Racibida la solicitug y los recaudos senalados en el articulo anterior
la Administracién Tributaria Municipal, previa la correspondiente revision, dentro de
s diez (10) dias habies siguientes a su recibo, emilird la constancia de Inscripcion
an el registro de propaganda y publicilad comercial o rechazard la solicitud,
mediante: acte administrative motivado, Cuando la solicitud no llene los extremos
lzgales para su inscripeion, se notificara al solicitante a los fines de que subsane las
fallas u omisiones, dentro de los quinee (15) dias habiles siguientes a su recibe. Sien
2l plazo indicado, no se subsanan las fallas u omisiones, se negara la solicitud
formalmente.

La constancia de inscripcidbn, debera ser renovada anualmente dentro del primer
bimeste de cada ano.

PARAGRAFO UNICO: El tramite & que refiere este articulo en ningln caso involucra
i develucion de lo pagado por concepto de tasa por servicios administrativos.

ARTICULO 13.- El ragistro a que se refisre sl presente Tilulo, podra ser llevado en



formato digital por parte de la Administracian Tributaria Municipal.

TITULO W
DEL PERMISO DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

CAPITULO |
DE LA EMISION ¥ RETIRO DE LAS PERMISOS DE FROPAGANDA Y PUBLICIDAD
COMERCIAL

Permisa de Propaganda y Publicidad Comercial
ARTICULO 14.- Los permisos de propaganda y publicidad comercial, son actos
administrativos  autorizatorios que facultan a |os anunciantes o a quienez los
identifica, a exhibir, distribuir, proyectar, generar, representar, anunclar, o
promocionar, mercancias, juegos, bienes y servicios en el Municipio Sucre del
Estado Bolivariano de Miranda.
Este permiso debe tramitarse y obtenerse, praviamenta a la realizacién del hecho
impeonible del impuests, Su tramitacion, no implica autorizacian para la instalacion,
exhibicion, proyeccion wo anuncio de propaganda y publicidad comercial
Fara solicitar el permiso de propaganda y publicidad comarcial, el sujete pasivo debe
eslar inscrilo previaments en el registro de propaganda v publicidad comercial,

Requisitos para el Permizsa de Propaganda y Publicidad Comercial
ARTICULO 15.- A Io= fines de solicitar el paimiso de propaganda y publicidac
comercial, el sujeto pasivo deberd cumplir con los sigulentes requisitos:

1.- Liepar el formato de solicitud elaborads por la Administracion Tributaria Municipal
que identifigue plenameante al solicitants, con los timbres fiscales requearidos.

2.~ Precisar las caracteristicas y formas de la publicidad v de los medios publicitarios
a utilizar, incluyendo fotografias digitales necesarias segin el aticulo siguiente:

3.~ Pracizgar la modakdad de la publicidad regular o eventual, el tiempa en el cual sera
exhibida, instalada, distribuida o proyectada la propaganda, el nimero de ejemplares,
el sitio y/o el espacio a ocupar, ;

4.- Estado de cuenta sclvente dal impuesto sobre actividades econdmicas y del
impuesio sobre inmuebles urbanos, sj es contribuyente del Municipio,

3,- Faclibilidad de instalacion emitida por B Direccian de Ingenieria y Planeamianto
Urbano Lacal del Municipio, cuando asi se requiera {vallas fijas, giganlografias,
microperforados en fachadas de inmuebles, postes publicitarios, kioscos, elementos
de equipamiento urbano, mapas estructurales, sefalizadores, stands, ete.)

- Pemisos naciohales cuando los medios publicitarios y las propagandas se
exhiban en vias de competencia nacional,

/.- Solvencia de aseo urbano y servicios medicambientales, cuando se trate de
solicitantes domiciliados en el Municipio.

9.« Poliza de dafios contra terceros cuando aplique {vallas y postes de cualquier tipa)
H.- Autonzacion del propietario del inmueble donde serd exhibida |a propaganda,
10.-Fago de la tasa correspondiente,

11.- Autonzacién escrita en los casos que los tramites los redlice un lercero con
fotocopla de cedula de identidad del autorizado v de quien o autoriza

PARAGRAFO UNICO: La determinacion der la ubicacion de la valla sobre autopistas,
avenidas y calles se fijard de conformidad a la ubicacion & instalacisn del alameanta
que sostiene la instalacion para publicidad. Cuando la valla se encuenire en
eeuinas, la ubicacion a los fines de la determinacion dal IMpLesio ¥ sus accesoros,



se comesponderd a la ubicacion que genere el tibuto mas beneficioso para el
Municipio.
El racargo sobre la visibilidad de las vallas, =e determinars por la visibilidad de Ia
propaganda o publicidad desde autopistas,

Anexos a la Solicitud
ARTICULO 16.- Con el formato de solicitud del Parmiso = que se refiere el presente
Titulo, 2l sujeto pasive, debera anaxar los siguientes recaudos:

1.« Folografia digital de |a propaganda, arte, imagen o afiche 3 instalar y su medio
publicitario, precisando la cantidad y dimensiones.

<.~ Factibilidad de instalacién emitida por fa Direccion de Ingenieria y Planeamiento
Urbano Local del Municipio o del Instituto Auténomo da Tranzporte y Estrategia
Superficial cuando asi se requiera,

3.- Autorizacién escrita en los casos que los tramiles los realice un tercero con
folocopia de cédula de identidad dal autorizado v de quien lo autoriza.

Requerimiento de Fotografias Digitales
ARTICULO 17.- La Administracion Tributaria Municipal, podra requerir fotografias

digitales del sitio donde se instalara el medio publicitario, asi comg, de la publicidad a
exhibir cuando sea necesario, Las fotografias deberan ser consignadas mediante cd

Factibilidad de Ubicacian
ARTICULO 18.- Para aquellos medios publicitarios que requieran de una estructura,
un soporte o de una armazdén para la instalacion de propaganda o publicidad
comercial de cualquier lipo, el interesado debers ad|untar a |a solicitud de permiso de
propaganda y publicikdad comercial, la factbilidad de ubicacion emitida por la
Rireccion de Ingenieria y Planeamients Urbano Local,

"ara glio debera consignar ante el drgano antes identificado, los siguisntes recaudos:

I.- Plang de escala de estructura y cuerpo del medio publicitario, debidaments
suscrito por ingeniero colegiado incluyendo sus calculos:

2~ Memoria descriptiva del medio publicitario precisando los materiales gue o
companen;.

4.« Foliza de Seguro de Responsabilidad Civil, con duracién minima de un (1) afio
para amparar los eventuales dafos y perjuicios que puedan causarse a terceros, La
vigencia de esta paliza, deberd ser comprobada en la oportunidad de renovar los
parmisos durante el primer bimestre de cada afo, pudiendo remifirlo mediante
mecanismos electronicos. La fotocopia de esta poliza de saguros se archivara en el
axpadiente del sujsto pasivo que resquarda la Administracion Tributaria Municipal;

4.- Acreditacion del Colegio de Ingenieros del proyectista

5.- Acreditacion del pago de la tasa administrativa respectiva.

PARAGRAFO UNICO: La Direccién de Ingenieria v Planeamiento Urbano Local,
podra exigir otros documentos de indole técnico de ser necesario, de acuerdo a la
maodalidad del medio de publicidad.

Caracteristicas de los Permisos
ARTICULO 19.- Los permisos de propaganda v publicidad comercial otorgados por
8 Administracion Tributarda Municipal, son intransferibles ¥ sus efectos son
personalisimos.  Solo pueden ser cedidos o traspasados previa autonzacion de esta
Administracion Tributana Municipal, mediante el procedimiento corraspandiente.

Lapso para Solicitud de Permisos para Publicidac Regular
ARTICULO 20.- Los permisos de propaganda y publicidad comercial para medios
publicitarios  regulares, deberan ser solicitades a |a Acministracion  Tributaria



Municipal, con al manos diez {10) dias continuos antes de su exhibicion, instalacion,
distribucion, proyeccion o generacion de la propaganda respectiva. Las solicitudes da
permisos en plazos menores, ameritaran el Pago de la habilitacion del tiempo
necesaro establecido en la Ordenanza correspondiente,

Los permisos para publicidad regular tendran una vigencia de 3 afos y expiraran el

41 de diciembre dal afio gue corresponda, debiendo ser renovados dantro el primer
himestre del afio respectivo

Lapso para Solicitud de Permisos para Publicidad Eventual
ARTICULO 21.- Los permisos de Propaganda y publicidad comercial para medios
publicitarios: eventuales, deberan ser solicitados a la Administracidn Tributaria
Municipal, con al menos cinco (05) dias continues antes de la exhibicidn, instalacin,
distnbucian, proyescion o generacion de |a propaganda respactiva. Las solicitudes de
PErMisos en plazos menores, ameritarsn el pago de la habilitacion del tiempo
necesario establecido en la Ordenanza correspondiante.

Permisos Provios
ARTICULO 22- En aquellos casos de propaganda o publicidad comercial que
conforme & las leyes o reglamentos nacionales, requieran permiso previe de alguna
autoridad nacional, no se emitira 2l permiso requerdo, hasta que se consigna al
permiso de la autoridad correspondients.

Concesion de Espacios para Vallas
ARTICULO 23.- Las vallas establecidas sn areas verdes municipales, deberan

contar con su respectivo contrate de concesién, por un plazo de 10 afos renovable
por un plazo de tiempo Igual. Venclda la concesién, el Municipio quedara en
prnpgﬁad de |as vallas referidas. La concesidn del espacio, deberd incluir la
obligacion de mantenimiento del drea verde ¥ omato, en las ronas circundantes,
donde se instale la propaganda o publicidad comercial, de acuerdo a los criterios
lecnicos de la Alcaldia, a traves de su droano competente.,

Traslado Medio Publicitario
ARTICULO 24.- Cuando se requigra el traslado de un medio publicitario reqular, a
una nueva ubicacion, deberd seguirse el procedimiente de solicitud previsto para los
nugvos permisos dispuestos en esta Ordenanza.

Maotificacién de la Reubicacién
ARTICULO 25.- Para Ia reubicacion ylo retio de cualquier medio putlicitario, el
‘epresentanie legal debera notificar a la Administracién Tributaria Municipal, por lo
menos cinco (3) dias antes del retiro del medio. El Servicio Deseoncentrade de
Administracién Tributaria (SEDAT), podra verificar las condiciones de aseo y omato
er que se deja el espacio fisico previamanie ocupado.

Sistematizacion del Proceso
ARTICULO 26: La Administracion Tributaria Municipal, podrd disefiar mecanismas
lecnalégicos para los procedimientos de retiro o reubicacion de madios publicitanios
fjos. Los requisitos para el reliro de propaganda y publicidad comercial son:

1.- Acreditacion del pago de la tasa administrativa
2.- En caso de sar tramitado por un lercera, autorizacion sellada y firmada y fotocopia

de la cédula de entidad del aulorizante y del autorizado,

- Estado de cuenla solvenle del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad

Comercial,



4 - Estados de cuenta solventes del Impuesto sobre Actividades Econémicas y del
impuesto sobre Inmuelies Urbanos, si eg contribuyente del Municipio.

PARAGRAFO UNICO: El retirc de propaganda y publicidad comercial, en areas
internas de dominio privado, aperara con una simple notificacién via comeo
electronice a la Administracién Tributaria Municipal, gue podra ser stijeta a

varificacion  acreditando  exclusivamenfe  estar solvente  con el  impuesto
correspondiente.

Permisos Ajustados a Legalidad
ARTICULD 27.- No podra otorgarse el permiso de propaganda v publicidad
comercial, cuando la propaganda, publicidad o & madio publicitario no c& gjuste a las
normas establecidas en esta Ordenanza, o cuando esté en contravencidn con o
previsto en otros instrumentos legales inherentes a 3 materia objeto de la misma.

Inscripcion Obligatoria
ARTICULO 28.- La Administracion Tributaria Municipal, negara el permiso de
propaganda y publicidad comercial, a los suietos pasivas que no estén inscritos en el
registro respectivo, no cuenten con su renovacién o sa mantengan en estado de
Insolvencia con el impuesto y sus accesorios.

CAPITULO 1l
DEL MANTENIMIENTO A LOS MEDIOS PUBLICITARIOS FIJOS
Y CAMBIOS DE MOTIVO O DE PROPAGANDA

Mantenimiento Preventivo
ARTICULO 28.- Los sujelos pasivos de medios publicitarios regulares fijos, astan
obligados a realizar mantenimiento preventive a las instalacionas de propaganda y
publicidad comercial, ordinariamente una vez al afo, y extraordinariaments cuando
sea necesano o requenido por la Administracisn Tributaria Municipal. Los
mantenimientos de medios de publicidad regular fija, deben ser autorizados por la
Administracion Tributaria Municipal, pudiendo fiscalizar estos procesos. La solicitud
de mantenimiento, debera realizarse en s formatos establecidos para ello por el
SEDAT indicando: 4
1.~ Namero de identificacion del elemento, direccion del medio publicitario fijo vy
memorta descriptiva de los trabajos a desarrollar
2.- Estado de cuenta solvente del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial
.- Estados de cuenta solvente del impussto sobre actividades sconémicas y del
impuesto sobre inmuebles urbanos, si es contribuyente del Municipio.
4.- Acreditar el pago de la tasa administrativa correspondianta,

PARAGRAFO UNICO: Las solicitudes de mantenimiente de medios de publicidad
ja, deberan realizarse cinco (05) dias continuos antes & la matenalizacién de ésta
Las solicitudes realizadas en plazos mencres al indicado, ameritaran el pago de la
habilitacion del iempo necesario establecido en la Ordenanza respectiva,

Cambios da Motivos
ARTICULO 30.- Los cambios de propaganda o publicidad comercial socbre medios
regulares jos, deberan ser autorizados por la Administracion Tributaria Municipal y
solicitados por el sujeto pasivo, mediants los formalos establecidos para eflo. Los
iefuisitos para esta solicitud son:

1.- Formato de solicitud identificando el medio publicitario, sus caracteristicas v



dimensionas:

2. Arte o imagen digital de &a nueva propaganda a exhibir:

d.- Estado de cuenta solvente del impuesto de actividades econdmicas si procede y
del impuesto de propaganda v publicidad Gomercial

4.- Acreditar el pago de Ia tasa administrativa correspondiente

PARAGRAFO PRIMERO: La Administracion Tributaria Municipal, podra fiscalizar los

cambios de motive o propaganda, solicitados a 1os fines de la verficacion tributaria
Nnecesarna

PARAGRAFO SEGUNDO: La solicitud de cambie de mativo o de propaganda,
deberan realizarse cinco (5) dias continuos previos a la materializacion del cambio.
Las solicitudes realizadas en plazos menores al indicado, ameritaran el pago de la
habilitacidn del tiempeo necesario establecida en la Crrdenanza respectiva,

CAPITULO I
DEL PERMISO DE PUBLICIDAD EN CINE, TEATROS,
CONFERENCIAS EXPOSICIONES Y SIMILARES

Permisos para Cines, Teatros y Similares
ARTICULO 31.- La Administracion Tributaria Municipal, autorizara la publicidad
proyectada en salas de cine, teatros. conferencias, exposgiciones, centros de
apuestas y similares, Los sujelos pasivos, solicitardn mediante los formatos
establecidos para ello, la autorizacion para la propaganda exhibida en cine, teatro,
2xposiciones, centros de apuastas v similares mensualmente, dentro de los primaros
cinco (05) dias continuos de cada mes discriminande la publlicidad exhibida en
pantalla v la instalada en sus inmuebles v medios publictanos. Las solicitudes
realizadas en plazos menores al indicado ameritaran el pago de la habilitacién del
tjemE;n necasarno establecido en la Ordananza respectiva,

PARAGRAFO UNICO: Los sujelns pasives podran contar con la opcitn da solicitar
autorizacion para la publicidad exhibida en pantalla para tode un trimestre,
formalizando su solicitud a fravés de los medios dispuestos para ello por la
Administracian Tributaria Municipal y pagando el impuesto correspondiente.

Requisitos
ARTICULO 32.- Los requisitos para tramitar la avlorizacion de propaganda y
publicidad comarcial en salas de cines, teatros, salas de conferencias, exposiciones
y similares son los siguientes:

1.- Formato de solicitud mensual o trimestral seqin sea el caso elaborada por la
Administracion Tributaria Municipal;

2.- Estado de cuenta solvente del impussto sobre actividades economicas s
procede!

3.- Estado de cuenta solvente del Impuasto sobre propaganda v publicidad
coamercial;

4.- Relacion discriminada de la propaganda o publicidad comercial a proyactar
debidamente discriminada precisande Ins anuncianies

2.~ Pautas publicitarias en formato digital gravadas en dvd o c,

PARAGRAFO UNICO: La Administracion Tributaria Municipal, procederd a liquidar el
mmpuesto respective, remitiendo via electronica al sujete pasivo, la planilla de
ieguidacion a los fines de proceder a su paga dentro del mes cormespondienta,



_ Publicidad Acorde con Clasificacién
ARTICULO 33.- La propaganda o publicidad comercial exhibida o instalada en =alas
de cine o de lealro deberd estar confarma a la edad, censura v horario de los
espectadores, seqin la clasficacién del espectaculo publico.

CAPITULO Iv
DEL PERMISO DE PROPAGANDA O PUBLICIDAD EVENTUAL

Fublicidad Eventual y Lapso Minimo de Solicitud
ARTICULOD 34.- Para instalar, distribuir proyectar y exhibir propaganda y publicidad
comarcial eventual en jurisdiccion del Municipio Sucre, el sujeto pasivo, debera
solicitar y obtener la autorizacién respactiva ante la Administracidn  Tributaria
Municipal, con al menos cinco (5) diaz habiles de anticipacion al jfnicio de |a
promocion o publicidad. Las solicitudes fuera de este plazo, se tramitardn via
habilitacion del iempo necesario, Los requisitos para la solicitud seran los siguientas:

1- Llenar el formato establecida por la Administracion Tributaria Municipal para ello:

2 - Gonsignar en formato fisico o digital un ejemplar de la publicidad eventual, ohjeto
de Ia solicitud:

3.-Frecision de los sitiog donde se exhibira la publicidad eventual:

4.- Tiempo de exhibicion de |a publicidad eventual:

5.- Cantidad v dimensiones de la publicidad sventyal:

B - Acreditacion del Pago de la tasa sequn la Ordenanza comrespondiente

/.- Garantia de Remaocion de la publicidad =ventual (pendones, banderas ¥ similaras)

mediante cheque de gerencia equivalents al treinta por ciento (30%) del impuesto
causado.

En zonas de dominie publico, los pendones, banderas, stands, banderines,
bﬂn;emias, volantes, material pop, cupones, revistas v similares, deberan constituir
garantia a favor del Municipio, por un manito equivalente a veinticinco (25) veces el
lipo de cambio oficial de la menaeda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela, mediante cheque de gerencia a nombre de la Alcaldia del Municipio
Sucre, que sera devuelto al sujeto pasivo, una vez sea cumplida la obligacidn de
remocion de Ia publicidad eventual prevista en esta Ordenanza.

Modalidad de Publicidad Eventual
ARTICULO 35.- La propaganda o publicidad comercial por medio de bonos,
cupones, etiquetas, lapas u ofros medios simiares, destinados a ser canjeados por
bienes o semicios, requeriran de la autorizacion de la Administracidn Tributaria
Municipal descrita en este capitulo.
Lapso Maximeo de Publicidad Eventual
ARTICULO 36.- La propaganda y publicdad comercial eventual, sblo podra ser
ampleada para promaocionar bienes, S@IVICIOS, Mercancias, marcas o personas. con
una duracibn maxima hasta de cuatro (4) meses renovables. En areas de daminio
publiee municipal, la exhibicién de propaganda o publicidad comercial eventual,
podra ser instalada o exhibida en los sitlos que no sean expresaments prohibidos por
2l Municigio,

Prohibicion de Pancarta
ARTICULO 37.- Las pancartas como media de publicidad eventual en sitios
exieniores, quedan prohibidas en todo el Municipia,

Remocion de Pancartas
ARTICULO 38.- Quienes hayan obtenilo autorizacion para exhibir o instalar
propaganda o publicidad comercial eventual en espacios de dominio poblico



municipal, debaran remaoverla dentro de las doce (12) horas siguientes al vencimiento
del plazo establecido en la autorizacien raspaectiva.

Transcurrido el lapso anterior, sin que se haya procedido a la remocian de la referidsa
propaganda o publicidad comercial, la Administracion Tributaria Municipal, previa
inspeccién, hara efectivo el cheque de gerencia dejade en garantia, sin derecho de
reclame por parte del solicitante, v ordenara la remocisn da toda la propaganda o
publicidad comercial eventual exhibida o instalada y de las sanciones de rigor.

Prohibicion de Publicidad Eventual
ARTICULO 39.- No se pemite Ia instalacion, distribucidn o exhiblcien da publicidac
comercial eventual en:
.- La sede de la Alaldia v sus demas dependenciaz, salvo que se trate de
promocion de bienes o servicios para beneficio de sus trabajadores o para la gestion
desarcllada por el Municipio;
2.- Los parques municipales, excepto aquella fue promocione la conservacidn del
medio ambiente, al reciclaje y el cuidado di los recursos naturales:
3.~ Las calles, avenidas y vias nacionales, (ue entorpezca o dificulte la visibilidad de
conductores y peatones, o que obstaculice o distorsione senales de infarrmacion o de
transito;
4.- Las taquillas de servicios publicos, a menos que se trate de |a imagen corporativa
de los prestadores de tales servicios:
5.~ Las aceras. obstaculizando el paso peatonal:
6.- Los arboles, plantas, rocas y elementos naturales;
7.~ Los templos religiosos sin autorizacion de las autoridades eclesiasticas;
.- Los monumentos histdricos v estatuas,

cariTuLO v
DEL PERMISO DE PROPAGANDA O PUBLICIDAD COMERCIAL MEDIANTE
AVISOS FLIOS

Avisos Fijos
ARTICULO 40.- Las avisos fijos se instalaran adherides a las fachadas frontales,
laterales y traseras de bienes inmuebles o 3 cualguier estructura fija intema o externa
e los mismos, tales come avisos, anuncios de fachadas, carteles, carteleras de
cines y teatro, pantallas de proyeccion y similares,

Los requisitos para los permisos o awtonizaciones de avisos fyos seran los
establecidos en el articulo 15 de la presente Ordenanza an lo atinente los numerales
1,2,347,9,10y 11

Ubicacion de Avisos Fijos
ARTICULD 41.- Los Avisas Fijos podran ubicarse:

1.- En los inmuebles con zonificacidn comercial industrial o mixtos, de acuerdo a la
Ordenanza de zonificacion respectiva;

2.~ En los edificios docentes, bibliotecas, instituciones filantrépicas, gubemamentales,
asislenciales, cullurales, deportivas, sanitarias vy similares, de acuerdo a las
especificaciones exigidas por la Direccién de Ingenieria Municipal v Planeamiento
Urlsano,

Reglamento de Publicidacd
ARTICULO 42.- La Direccitn de Ingenieria Municipal y Planeamiento Urbano Lacal,

como instancia competente por la materia, regulara a traveés de reglamento, todo 1o



referente & las dimensiones, grosar, altura, materiales ¥ cualquier otra especificacion
tcnica que deba cumplir este tipo de medio de propaganda o publicidad comercial.

CARITULO VI
DEL PERMISO DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL CONJUNTA CON
SERVICIOS A LA COMUNIDAD

) Fublicidad en Espacios Privados
ARTICULO 43.- Las personas naturales o juridicas que presten servicios pliblicos o
prvados a la comunidad, podran exhibir propaganda o publicidad comercial en sus

mstalaciones, previa autorizacion expedida por la Administracian Tributaria Municipal.
La solicitud de autorizacion deberd contener

1.« Formato de solicitud establecido para ello;

2.- Acreditacion del pago de |a 1asa correspondients;

3.~ Precigitn de la cantidad de instalaciones disponibles para publicidad;
4.- Texto o imagen digitalizado en od de |a publicidad a exhibir;

3.+ Ubicacian de los medios publicitarios

PARAGRAFO PRIMERO: A titulo enunciativo, se consideran medios publicitarios
combinados con servicios piblicos a la comunidad en el Municipio Sucre, los
siguentes; casstas de comunicacion, modulos de papeleras, tangues de agua,
plancs gulas, anuncios de estacionamientos, senalizadores, paradas de autobuses,
kioscos, mobiliario urbano, postes publicitarios entre otros.

PAH.E,GHAFD SEGUNDO: La instalacion de postes publicitarios, instalaciones de
equipamienta urbano, papeleras tanques de agua, planos, médulos de informacion y
Kioscos deberan contar con la autorizacion del Instituto Autenomo de Transporte vy
Estrategia Superficial.

CAPITULO VIl
DEL FERMISO DE PROPAGANDA O PUBLICIDAD COMERCIAL MEDIANTE
VALLAS

Vallas
ARTICULO 44: Los sujetos pasivos que prefendan exhibir propaganda o publicidad
comercial mediante vallas, deberan contar con la autorizacian respactiva amitida por
ta Administracién Tributaria Municipal Local, la cual se expedira, una vez que la
Direccion de Ingenieria y Planeamiento Urbano Local, apruebe la instalacion de la
misma. La solicitud de autorizacion debera contener

.- Fommato de solicitud establecido para ello por la Administracion Tributaria
Municipal;

2~ Acreditacion del pago de la taza de tramitacion segun la Ordenanza
correspondienta;

3.~ Dimensiones de la valla @ imagen digital de la misima, precisando su ubicacién en
&l sitio donde se prefende instalar;

4.- Poliza de dafios contra lerceros;

5. Autorizacidn para instalacion  emilida por la Direccion  de Ingeniaria v
Planeamiento Lirbano Local:

G.- Contrato de Arendamiento o documento similar cuando se trate de espacios de
dominio publico o privado;

(.- Compromiso de mantenimiento del entorno donde se instale la valla, en caso de



tratarse de bienes de dominio pablico municipal;
&.- Documento de concesion, o arrendamiento del espacio plblico municipal si sa
Instala en bienes de dominio piblico municipal
&.- Fotocopia del informe sobre resistencia de |a esiruclura de la valla, suserito por
Ingeniero inscrito en el Colegio de ingenieras de Venezuela.

Lapso Minime Para Solicitud
ARTICULO 45: Las salicitudes de autorizacion para exhibiv publicidad sn vallas,
deberan tramitarse con al menos siete (07) dias continuos previos a su exhibician.

Leas solicitudes que se tramiten fuera de ese plazo, deberin pagar la lasa de
habilitacion establecica an la Ordenanza corraspondiante,

PARAGRAFO UNICO: Ninguna valla o publicidad sobre ésta, podra instalarse sin el
permiso respective. Corresponde al Servicio Desconcentrade de Administracion
Tributaria (SEDAT) la autorizacion para exhibicion de propaganda vy publicidad
comercial mediante vallas, y comespende a la Direccion de Ingenieria y
Planeamiento Urbano Local, la autorizacidn para la instalacion de tales medios
publicitanos que tebe ser previa al primera.

Ubicacidn de Vallas
ARTICULO 46.- Las vallas podran colocarse:

|.- Adosadas a los inmuebles, sin obstruir las dreas de ventilacion o de luminacion.
En caso de estar colocadas en areas de circulacion peaional, deberan estar a una
altura no menor de dos metros sesenta (2. 60 mts ) contados a partir del borde inferior
te la valla, hasta la superficie de la acera o pise:

2.- Eu:r Terrenos en congtruccion,

3.- En los linderos de terrencs privados, siempre que su altura no exceda de seis (B
ints.).

4.- En las zonas de uso residencial, con su fachada dirigida a calles, avenidas o
aulopistas, sin Interrumpir la visibilidad ni la ventilacion de las edificaciones propias o
vecinas. Estas vallas no podran tener iluminacién,

%= En los tramos rectores de las vias, Su ubicacién estara limitada a una distancia no
menor de veinticinco metros (25 mits.) del inicio del trame curvo.

.- Las vallas publicitarias con estructura propia sobre el suelo, podran instalarss en
las areas adyacentes a las autopistas v vias pUblicas, sometiéndose a las siguientes
resticciones: distancia lateral ne menor de cineo metros {2 mis.), medidos desde el
horde de la autopista, siempre que no se involucre otra via piblica, separacion entre
vallas no menor de ciento cincuenta metros (150 mis) Cuanda se trate de wvallas
mndividuales; trecientos metros (300 mis,) v cuando se trate de vallas agrupadas, que
conformen una unidad, en un Maximo de tres metros {3 mis).

PARAGRAFO PRIMERO: Serd competencia de la Direccion de Ingenieria y
Planeamiento Urbano Local, velar porque las condicicnes para las instalacién V
ubicacion de las vallas publicitanas, se cumplan por los sujatos pasivos.

PARAGRAFO SEGUNDO: Las vallas publicitarias a instalarse en las areas descritas
e el presente ariculo, deberin adecuarse a los requerimientos exigidos por la



autoridad nacional compeatente, en materia de ransito lerrestre.

‘ Requisitos de las Vallas
ARTICULO 47.- Laz vallas con estructuras propias sobre el suelo, ademas de

ajustarse a [as estipulaciones contenidas en el articuly 46 de esta Ordenanza,
deberan cumplir con los requisitos siguientes:

1.« En caso de estar ubicadas en inmuebles de propiedad prvada contar ean la
autorizacion por escrito del legitimo propietarnio:

2.- En caso de estar ubicadas en inmuebles bajo régimen de propiedad horzontal,
contar con autorizacidn de fa Asamblea de Fropietarios, aprobada como minimo por
el setenta y cinco por ciento (75%) de los copropietarios, de conformidad con la Ley
te Propiedad Horzontal vigente:

3.+ En caso de ser propiedad pablica o municipal, contrata de arrendamients o
concesion de espacio publico, suscrito con el Ciudadano Alcalde o Alcaldesa;

4.- Proyecto de las obras de omato y mantenimiznto que debera efectuar en el area
adyacente al lugar donde se va a colocar la valla:

Requisitos Adicionales para Vallas
ARTICULO 48.- Las vallas con estructura propia, sobre techo o azoleas de

edificaciones o en fachadas frontales, traseras o laterales de inmuebles. deberan
ademas de ajustarse a las estipulaciones contenidaz en |a presente Ordenanza,
cumplir con los requisitos siquientes:

1.- La altura de la valla, no podra exceder lo dispuesto por la Ordenanza de
Zonificacion o del informe técnico de la Direccion de Ingenieria y Planeamiento
Urbang Local,

2.~ Lag'dimensionas de la valla, no podrén schrepasar los linderos del inmueble;

4.« Debe presentarse a la junta de condominio y a la Direccion de Ingenieria y
Planeamienta Urbano Local, el proyecto de calculo v disefio estructural demostrativo
de foda la estructura conformado por un Ingeniero inscrito en al Colegio de
Ingenieros de Venazuela

4.- Las vallas en inmuesbles con zonificacion comercial, podran ser iluminadas,
mecanicas, reflectivas o digitales:de acuerdo a los lineamientos emitidos por la
Direccion de Ingenieria y Planeamiento Urbano Local:

5.- Los Planos o croquis de la estructura v de Ja valla, deben ser consignados ante la
Direccian de Ingenizria y Planeamienta Urbano Local; indicando ubicacion,
dimensiones y contenido de la valia®

Desmontaj: de Vallas por Ornato o Mantenimiento
ARTICULO 48.- La Direccion de Ingenieria v Planeamients Urbane Local, podra
requerir el desmontaje de las vallas ubicadas en areas piblicas municipales, cuando

por razones de omato pablico o mantenimiento sea requernido, previa notificacion al
sujeto pasivo,

PARAGRAFO UNICO: La Direccian de lngeniaria y Planeamiento Urbano Local, el
instituto Auténomo de Transporte y Estrategia Suparficial o la Direccién de Obras
podran requerir el desmontaje de vallas, postes y equipamiento urbano que genere
peligro a bienes y personas,

Mantenimiento Preventive Minimo
ARTICULO 50.- Los sujetos pasivos, debenan hacerle mantenimiento preventivo a la

estructura de la valla, al menos una vez 2l afo de manera ordinaria, y diz manera
Gxlraordinana cuando sea requeride por la Direccion de Ingenieria ¥ Planificacion



Lithano Local, o la Administracion Tribularia Municipal, frente a situaciones de hecho
que pongan en riesgo la estructura, los bienes o las PETSONas.

Lapso Minimo para Solicitud Cambio de Motive
ARTICULO 51.- Los cambios de motive publicitario en las vallas, deberan ser

autonzados por la Administracién Tributaria Municipal v solicitados por los sujetos
pasivos, mediante los formatos establecidos para ello al menos cinco (5) dias pravios
a lealizar el cambio. Las solicitudes realizadas fusra de asa plazo, generardn el pago
di la habilitacion del tiempo necesario. Las requisitos para esta solicitud son;

1= Llenar el formato de solicitud dispuestae para ello identificando el madio
publicitano;

2.- Consignar el arte digital o disefio de la nuava propaganda a exhibir:

4.~ Estados de cuenta solventes de Impuesto de Actividades Econamicas =i procede,
¥ delimpuesto de Propaganda y Publicidad Comercial

4.~ Acreditacicn del pago de la tasa correspondiente

PARAGRAFO UNICO: La Administracion Tributaria Municipal, pedra fiscalizar los

cambios de meotive o propaganda solicitados, a los fines de |a verificacion tnbutaria
NeEcesana,

CAPITULD vINI
DEL PERMISO DE PROPAGANDA O PUBLICIDAD COMERCIAL EN LOS
KIOSCOS, CASETAS TELEFONICAS Y ELEMENTOS DE EQUIPAMIENTO
URBANO

Publicidad Kioscos, Equipamiento Urbanes y Similares
AHTI&LILD 52.- Podra instalarse propaganda o publicidad comercial en kioscos,
rasetas telefonicas, ianguillas de servicios publicos que lo admitan, bancos de
descanso y demas elementos de egumamients urbano previa aprobacion de I3
Administracion Tributaria Municipal,

Remeocién de Equipamiento Urbano por Mantenimiento
ARTICULO 53.- El Municipio a travée del organisme competente, podra solicitar la
remocion de cualquier elemento de equipamiento urbano que contenga publicidad
comercial en atencion a laboras de omato plblico, conservacién o mantenimiento.

Mantenimiento Preventivo de Equipamiento Urbanos
ARTICULD 54.- EI Municipio a través del érgano competente poced exigir, la
lzalizacion de trabajos de mantenimients preventive v comectivo, de cualguier
clemento de equipamiento urbano que contenga  publicidad comercial, cuya
responsabilidad se impute a los sujelos pasivos

Mantenimiento y Ornato de Kioscos y Similares
ARTICULO 55.- Los propietarios de kioscos, seran responsables por el buen aspecto
&2 ilnagen de sus instalaciones, asi como, de la publicidad contenida en ellas. En al
caso de publicidad en elementos de equipamiento uibano, el Municipio podrsd acordar
tue el mantenimiento preventivo v correctivo de tales equipamientos. lo realice el
stjeto pasive  pudiendo exigir labores de conservacién, ornato o mantenimiento
cuando sea necesario.



CAPITULO IX
DEL PERMISO PARA INSTALACION DE POSTES Y ESTRUCTURAS ANCLADAS
EN ACERAS PARA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

Postes, Estructuras Ancladas ¥ Similares
ARTICULO 56.- Los sujetos pasivos, que pretendan exhibir propaganda o publicidad
comercial, mediante postes, equipamients urbano, totems, estructuras ancladas an
Aceras y zonas similares de dominio plblico miinicipal, regional o nacional, deberan
contar con la aulorizacion respectiva, emitida por la Administracion Tributaria
Municipal, la cual, se expedira de conformidad con la factibilidad de instalacian del
Instituto Autonoma Municipal da Transporte y Estrategia Superficial. La solicitud de
aulonzacion deberd contener:

1.- Farmato de solicitud establecido para allo por [a Administracidbn Tributaria
Municipal donde se precise dimensiones y caracteristicas del medio publicitario;

)

<+ Aceditacion del Pago de la tasa de (ramitacién segin la Ordenanza
correspondienta;

d.- Factibilidad de la Instalacién emilida por el Instituto Autdnoma Municipal de
Iransporte y Estrategia Superficial

4- Contrato de Arrendamiento o documento similar, cuando sa trate de espacios de
dominio piblico o privada;

r

=.- Compromise de mantenimiento del entorno donde =e instalan los postes v
mmilaﬂéa en caso de tratarse de bienes de dominio piblico rmunicipsl.

Lapso Minimo de Solicitud
ARTICULD 57.- Las solicitudes de alllonzacion para exhibir publicidad en postesz o
estructuras similares, deberan tramitarse con al menos 07 dias continuos, previos a
su exhibicion. Las solicitudes que se tramiten fuera de ese plazo, deberan pagar la
Lasa de habilitacion establecida en la Ordenanza.

PARAGRAFO UNICO: Ningtin poste o estruciura de publicidad, podra instalarse sin
& pemiso fespectivo, Corresponde al Servicio Desconcentrado de Administracion
Tributana (SEDAT). la autorizacion parna exhibicién de propaganda y publicidad
comarcial, mediante postes, estucturas similares y mobiliario de equipamiento
wbano, y cormesponde a la Direccion de Ingenieria v Planeamiento Urbana Lacal. la
autorizacion para la instalacian de tales madios publicitarios.

Remocion de Postes o Similares por Labores de Mantenimiento o Ornato
ARTICULO 58.- EI Municipio a través del arganismo competente, podra solicitar la
remnocian de cualguier poste o estructura publicitaria, en atencion a labores de ormato
pablica, consernvacion o mantenimiento.

Exigencia de Mantenimiento Preventivo
ARTICULO 59.- E| Municipio a través del organo competente podra exigir la
realizacion de trabajos de mantenimiento preventivo v correctiva de cualquiar poste o

estiuctura publicitaria  cuya responsabilidad se impute a los anunciantes Y
responsables.

TITULD IV



DE LAS OBLIGACIONES DE LOS SUJETOS PASIVOS

. Obligaciones
ARTICULO B0.- Los sujetos pasives del impuesto de propaganda vy publicidad

comercial, deberan cumplir con las siguientas obligaciones de naturaleza tributaria,
que seran equivalentes a deberes formales tributarios:
1.-Ingcribires ante &l registro de propaganda y publicidad comercial
2~ Permitir, cooperar y facilitar las labores de control tributario, por parte de la
Administracion Tributaria Municipal;
4.- Comparecer ante la Administracidn Tributara Munigipal, cuando le sea exigido;
4.- Exhibir la documentacion que le exija la Administracion Tributaria Municipal,
5.- Cumplir con el pago del impuesto ceterminado y liquidado, asi como, con sus
obligaciones accesarias y sanciones cuando sea requerido;
G.- Inscribirse ante la oficina virlual, como mecanismo de Interaccion digital con la
administracion tributaria municipal y cumplir con las obligaciones qus exige el portal
werly,
I~ Presentar en tiempo habil, ante la Administracion Tributaria Municipal, las
declaraciones mensuales para la liquidacion del impuesto respectivo, asi como, las
demas declaraciones y comunicaciones requeridas por esta Ordenanza:
8.- Enterar |a totalidad del impuesto retenido o percibido, como consecuencia de la
reallzacion del hecho imponible:
9.- Pagar los impuestos, multas y accesorios dentro de los plazos establecides en la
prasanta Ordenanza;
10.- Notificar a la Administracion Tributaria Municipal, los cambios de motivo o de
propaganda comercial en medios fijos
11.- ldentificar las vallas, postes y medios publicitarios fijos en areas de dominio
piblice municipal o particular de acuerde como lo exija mediante resolucion la
Administracion Tributaria Municipal.

Obligaciones Administrativas
ARTICULO 61.- Los sujetos pasivos del impuesto de propaganda y publicidad

comercial, deberan cumplir con las siguientes obligaciones de naturaleza
administrativa:

1.- Solicitar la autorizacion o permiso anle la Administracion Tributaria Municipal, para
la exhibicidn, proyeccion e instalacion de propaganda y publicidad comersial;

2.- Contar con las polizas de dafios contra terceros, en los cazos de medios de
pubhcidad fijos que la reguieran;

3 - Procurar que la instalacion de medios de propaganda y publicidad comercial, no
impidan la visualizacion de sefales de transito, deslumbren a los usuarios de las
vias, o distraigan su atencion de manerg peligrosa para la circulacion;

4 - Ajustar a la verdad la publicidad exhibida v no utilizar publicidad subiiminal:

H.- Ajustar la publicidad a las exigencias de las normas nacionales relativas a la
salud, bienestar social y buenas costumiires;

6.- Realizar mantenimiento a los medios publicitarios, y labores de omato en las
arsas circundantes, de acuerdo a lo establecido en la presente Ordenanza o cuando
l2s sea requerido;

V.- Retirar la propaganda v publicidad comercial eventual, cuando haya expirado el
piazo para su exhibicion, cuando no cuenten con los permisos exigidos en esta
Ordenanza, o haya sido instalada en |lugares prohibidos, asi como, cuando lo
requiera la Administracion Tributaria Municipal, en aguellos casos que afecten el
omato pablico, y la seguridad de conductores o transedntes o instigue a la viclencia,
& la guerra, a la discriminacion por cualkjuier motive, a la salud pblica, |3 maral v las
buenas costumbres;

8.- Motificar a |a Administracién Tributaria Municipal, el retiro de los medios



publicitarios colocados en su jurisdiccion:
9.- No instalar vallas cuando interfieran o disminuyan la visibilidad de una sefal de
transito v en este sentido, la distancia entre una valla ¥ una zafal de transito, no
podra ser menor de cincuenta metros (50 mis.) lineales.
10.- No instalar medios de publicidad mientras no se haya otorgado la concesion del
espacio publico.

TITuLo v

DEL IMPUESTO DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
CAPITULO |
DEL HECHO IMPOMIBLE ¥ BEASE IMPONIBLE

‘ Hecho Imponible
ARTICULO 62.- El hecho imponible del impuesto de propaganda y publicidad

comercial, estara constituido por toda publicidad o propaganda instaiada, exhibida,
distribuida, repreducida, proyectada de manera reqular o evenlual, en el Municipio
con fines de dar a conocer o posicionar en el municipio, bienes, servicios, personas
naturales o juridicas, mercancias, habilidades, juegos, marcas, institucicnes,
deportes o cualguier evento con fines comerslales o publicitanos.

Base Imponible
ARTICULO 63.- La base imponible del impuesto de propaganda y publicidad

comercial, sera determinada de conformidad con los medios de propaganda o

publicidad utiizades como canales para generar &l hecho imponible, sequn la
siguiente clasificacion

Medio Publicitario | Base Imponible
Valjas hasta 200 m2 'metros cuadrados de superficie
| -
10 fraccion
Vallas de 200 M2 en adelante ‘metros cuadrados de superficie
io fraccion
vallas disponibles (sin publicidad) \Unidades
Murales b |I'I'tE!tl'1:IrS cuadrados de superficle
{0 fraccion
== | |
Hostes publicitarios, totems, mapas y similares !mErtrDE- cuadrados de superficie
‘o fraccion
Kioscas iunidades
Casetas Telefonicas y de Comunicacion iuniclades
Elementos de equipamiento urbano unidades
fanquillas de servicios plblicos unidades
Anuncios de calles y avenidas unicades
Modules de informacion |unidades

Senalizadores  de  bancos, clinicas, hDEpIIﬁiEE.|unEIEdEs

institutos educativos y similares |

Avisos fljos exteriores imetms cladrados de supetficie
(o fraccidn
Carteleras de Cinas y Teatros Iunidad&s

Inflables y equipos operados con aire o gas iMetros cibicos o fraccion



Publicidad en cajeros automaticos y dEpensadores de | unidades

bienes y servicios
Microperforados (superficie hasia

200 mis2)

Giganmgrafias {superf::i&'hasta 200 mis2)

Microperforados vy Gigantﬂgrafias. {Superficie mayor a

200 mts 2)
Pendones

Volantes y folletos en vias nacionales y avenidas

Volantes v folletos en Calles

|Afiches
Material POP

Lanzamientos de productos, bienes o sevicios

Estrategias  Promocionales

publicitarias

y

Habladores y puntas de géndolas
| Cupones y similares

Stands y Madulos Publicitarios
o
Hublicidad en cine v teatro

Proyeccionas _F"ubh.::ita nas
Reproducciones Sonoras
Fublicidad Simplificada

Backing y Similaras

Representaciones

Publicidad en pantallas de monitores y TV

CAPITULO Il

‘metros cuadrados de supericie
o fraceion

|metros cuadrados de superficie
o fraccion

metros cuadrados de superficie
o fraccion

|Unidades por
(cuadrados o fraccion

melros |

unidades en  paguete has!ai
1500

unidades en
1500

unidades

paquete  hasla)

unidades en grupo hasta 1000

_.canf:iu:lad de dias o fraccidn

cantidad de dias o fraccién |
|
unidades en paquetes hasta 70|

unidades en paquete hasta
2000

Lunidades

paulas provectadas
ejecutadas en cada sala

4]

pautas exhibidas
pautas reproducidas

cantidad y tipo de medios
| publicitarios 0 impuesto
| simplificado

(unidades

‘unidades de pantallas o de
| manitores

DE LAS ALICUOTAS, LOS IMPUESTOS SIMPLIFICADOS Y LOS RECARGOS

Alicuotas

ARTICULO 64.- Toda propaganda y publicidad comercial, sera gravada de acuerdo
al impuesto establecido en la presente Ordenanza segun el tipo de que se trate:

Medio Publicitario

Vallas an Autopistas
Vallas en Avenidas
Vallas en Calles

Wallas Internas

Alicuota
2.89
1.45
049
029



Vallas disponibles

Murales an Autopistas

Murales en Avenidas

Murales en Calles

Murales Intemos

Postes publicitarios en Avenidas

FPostes Publicitarios en Calles

Postes publicitarios disponibles

Kloscos en Avenidas

Kioscos en Calles

Kioscos Internos

Casetas Telefonicas v de Comunicacidn
Elementos de Erqu'rpamien;:u urﬁann en a*;enidas
Elementos de equipamiento urbana en calles
Tanguillas de servicios pblicos

Mapas estru churales ¥ miodulos de informacién

Sefalizadores  de  bancos, clinicas,  hospitales,

institutos educatives v similaras

Avisos fuus

Carteleras de Cines y Teatros

Infla-bles. ¥ eqmpus GFII?TEL’J&S con aire o gas

Puhllmdad an cajeros autmnéhma ¥ dlsp&nsadures de

blenes y ser'.ru:lus
Mmruperfﬁradn:rs en Autopistas

Microperforados en Avenidas

Micro perfuradcls en Calles &
|Microperforados Inlemns o
| Gigantografias en Autopistas

! Gigantografias en ﬂvénidﬂa
Ginantografias en Calles
Gigantografias internas
Pendones en areas ptiblmas
Pendones en dreas privadas
Volantes y falletos en vias nacionales v avenidas
Volantes y folletos en calles

Volantes y folletos intemos

Afiches

Matenal POP en areas plblicas

Matarial POP en arzas privadas

Lanzamientos de producios. bienes o sevicios

1,45
1,66
0,56
0,33
0.16
0,49
0,29
0,14
28,94
11,58
579
5,79
4,24
2,89
2,89
8,68
3,17

4,08
5,79
2,03
5,79

347
1,74
0,59
0,35
3,47
1,74
0,59
0.25
3,67
2,38

11,58
5,79
2,89
2,03

28.94
14,47
14 47



Estrategias  Promocionales  y Represenlaciones 1447
publicitarias

Habladores y puntas de gdndolas 2.89
Cupocnas y similaras . 3,97
Stands y Madulos Publicitarios en reas publicas | 17,36
stands y Modulos Publicitarios en areas privadas I 8,68
Eventos F'uhllcitarins | 14 47
Publicidad en cine y leatro 3,97
Proyecciones Publicitarias 2,03
Reproducciones Sonoras 1,18
Backing 114
Publicidad en pantallas de monitores y TV | 1,59

PARAGRAFO PRIMERO: Se establece un impuesto unico y simplificade dirigido a

supermercados, automercados, abastos, cadenas de alimentas y farmacias que
incluye:

|- Hasla 4 pendones Interos, hasta 200 habladores, hasta 4 afiches hasta 2
stands, hasta 4 TVS y hasta 1000 muestras gratuitas o samples por establecimiento

bimestral equivalente a treinta (30} veces el tipo de cambio oficial de |la moneda de
mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela,

Z.- Hasta 2 pendones internos, hasta 70 habladores, hasta 2 afiches, 1 stand, hasta 2
WSy hasta 500 muestras gratuitas o samples por establecimiento bimestral
eqdiualenie a veinte (20) veces el tipo de cambio oficial de |a moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela.

PARAGRAFO SEGUNDOD: Se establece un impuesto tnico y simplificado dirigido 2
liendas diversas que incluye:

1.- Hasta 3 pendones intemus: hasta 4 afiches y hasta 2 TVS por establecimiento
himestral equivalente a quince (15) veces el tipo de cambio oficial de la monada de
mayor valor publicado por el Banco Central de Venezugla.

PARAGRAFO TERCERD: Se sstablece un impuasto Gnico y simplificado dingido a
cines, teatros y salas de exposiciones v conferencias que incluye

.- Hasta 3 Careleras, hasta 15 afiches y hasta 1000 materal pop  por
establecimiento bimestral equivalente a treinta (30} veces el tipo de cambilo oficial de
la moneda de mayar valor publicade por 2l Banco Central de Venezuela.

#- Hasta 2 Cartelaras, hasta 10 afiches por establecimiento bimestral aquivalante =
diecisiete  (17) veces el tipo de cambio oficial de la monsda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela

4.- Estrenos de peliculas u obras de teatro: Por | dia lanzamiento de la obra o teatro,
hasta cinco stands, 5 pendones. 1000 volantes, 4 afiches cincusnta V¥ cinco {55)

veces la moneda de mayor valor dispuesta por el Banco Central de Venezuala,

PARAGRAFO CUARTO: Se establece un impuesto Unico y simplificado dirigido a



restaurantes, bares rastaurantes, casinos, salas de bingo y discotecas quea incluye:

I.- Hasta 3 afiches, 3 pendanes, 4 televisores, 2000 cupones y 1000 sjomplares de
matarial pop con un impuesto equivalente a cincuenta (30} veces la moneda de
mayor valor dispuesta por el Banco Central de Venezuela

PARAGRAFO QUINTO: Se establece un impuesto Unico y simplificado dingido a
Srposiciones que incluye haslta 20 stands, 40 pendonas, 2000 unidades de material
Pop, 1300 volantes o folletos con un impuesto equivalente a ciento cincusnta (150)
veces la moneda de mayor valor dispuesta por el banco Central de Venezuela

Determinacion del Impuests
ARTICULO 65.- El impuesto de propaganda y publicidad comercial cuando no sea
un impueste  Onico  simplificado,  se  determinars aplicando  las  alicuotas
correspondlentes, sobre la base imponible respectiva.

En el caso de las vallas, &l impuesto se determinara por periodos anuales, v se
pagara mensuaimente como lo establece &l articuio correspondiente.

Recargos
ARTICULO 66.- Se establecen los siguientes recargos al impuessto determinado. en
s siguientes casos:

Conceptos | Recargos
Cigarros, tabaco y picaduras I 509%
Bebidas Alcohdlicas N 50%
Jusgos y Apuastas 50%
| Luminosidad - 25%
\Visibilidad desde Autopistas ! 369
Iliecargc- por falta de pago oportuno 0%
:Hecalgu por rE‘-a pal't.ir- l:la_EDﬂmi? - 20% )
\Recargo por lices led | | 30%

PARAGRAFO PRIMERO: Los recargos amiba indicades, se adicionaran al impuesto
determinado, conforme lo establecido en la presente Ordenanza, v sersn pagados
conjuntamente con el impuesto en la oportunidad de pago establecida, de acuerdo al
rmedin publicitario.

PARAGRAFO SEGUNDO: En los casos de uso de luces led en madios publicitarios
el recargo de luminosidad no aplicara.

CAPITULO I
DE LA OFORTUNIDAD DE PAGO DEL IMPUESTO Y LOS RECARGOS

Oportunidad de Pago
ARTICULO 67.- El impuesto de propaganda y publicidad comercial conjLntamente
con los recargos si procedieren, deberdn pagarse de acuerdo a lo indicado
sedguidamente:



Madio Publicitario . Oportunidad de Page

YWallas Mensualmente dentro de IEI'SE
|primeros 10 dias de cada mes |

Murales Anualmente en &l primer!
bimestre de cada afio o en la|
oporiunidad de la solicitud I:IEl

PEmiso
Postes publicitarios TrImEE[rEIMEHtE dentro de los.
:pnmerl:rﬁ 15 dias de cada mes
Kinscos \Anual o tnmastralments
(asetas Telefonicas y de ﬁﬁmunmci:ﬁn 'Anual en &l primer bimestre de:

cadda afio o en |a upartumdad'
;de la solicitud del parmiso

Elemeantos de equipamiento urbano Anual en &l primer bimestra de
cada afe o en la oportunidad,
de la solicitud del permiso

Tanguillas de senicios phblicos \Anual en al prihmer bimestre de
cada afio o0 en la oportunidad
de fa solicitud dal permiso

Anuncios de calles y avenidas Anual en el primer bimestre de'

cada afic o en la eportunidad |
de la solicitud del parmise

Mapas estructurales y madulos de informacion Anual en el primar bimestra da
i cada afio o en la opertunidad
‘de la Eﬂllcltut‘l del permiso

Sefalizadores de  bancos, clinicas, msprtales,,ﬁ.nual en el pr:mer bimestre de

nstilutos educativos y similares \cada afio o en la aportunidad
|de la solicitud dal permiso
Avisos fijos exteriores 5 \Anual en el primer bimestre de

cada afio o en la oportunidad
de la solicitud del permiso

Carteleras de Cines y Teatros ;Trimastraimenta
Inflables v equipos operados con aire o gas En la oportunidad de =salicitar el
permis

Publicidad en cajeros automaticos y dispensadores de | Anual en el primear bimestre da
Bienes y sarvicios ‘cada afo o en la oportunidad
de la solicitud del permiso

Microperforados Mensual o en la oportunidad
de solicitar el parmiso

Gigantogralias Mensual o en la oportunidad
de solicitar el parmiso

Pendones Mensual o en la oportunidad
de solicitar &l permisa (plazo
minimo 1 mes)

Volantes y folletos en vias nacionales v avenidas En la oportunidad de solicitar el
‘penmiso



Volantes v folletos en Calles En la oporiunidad de solicitar el
PErmiso

Alfiches .-'E-.nual en &l primer bimestre che |
cada afio o en la sportunidad
|de la solicitud del permiso

Material POP |En la eportunidad de solicitar el
| PEMmIsO

Lanzamientos de productos, bienes o servicios {En la oportunidad de solicitar el
ipErmiED

Estrategias  Promocionales y  Representaciones |En la oportunidad de solicitar el

publicitarias PErmisa .

Habladores y puntas de gandolas Enla oporfunidad de soficitar el
perrniso

Cupones y similares Enla oportunidad de solicitar al|
PErMIESD

Stands y Médulos Publicitarios En la oportunidad de solicitar ai
peErmiso

Eventos Publicitanios En la oportunidad de solicitar &l
D-E'HTIIE{:I

Publicidad proyectada en cines y leatios 'Mensual antes del dltimo dia:

ihébil

Prayecciones Publicitarias |En la oportunidad de solicitar el
. Permiso

o . v |

Reproducciones Sonoras En la opartunidad de solicitar el
pErmiso

Publicidad Simplificada \En la oportunidad de salicitar el
parmiss

Backing y Similares s En la oportunidad de solicitar el
permiso

Publicidad en pantallas de monitores v TV Anual en el primer bimestre de!

cada afic 0 en la oportunidad |
de la solicitud del permiso

PARAGRAFO UNICO: EI periodo fiscal de los impuestos de causacion anual, seri
hasta el 31 de diciembre de cada afio, nun cuando se paguen en la oportunidad de
requerir Ios permisos durante el propio ejercicio.

Prorroga de Pago
ARTICULO 68.- FI Cludadano Alcalde, podra prorrogar los lapsos de pagos de los
Impuestos de penodicidad anual y mensual, cuando existan condiciones o motivos
que asi o justifiguan.

Modo y Lugar de Pago
ARTICULO 69 .- E| pago de los impuestos, sanciones y accesorios establecidos en
esta Ordenanza, debera realizarse en las oficinas receptoras de fondos mumicipales,
que indique la Administracion Tribulara Municipal. aceptandose todos Ios medios de
extincion de las obligaciones tributarias dispuestos en el Codigo Crganico Tributario.



‘ Intereses
ARTICULO 70.- La falta de pago  del impuesto, recarges v sanciones

correspondientes, generardn de pleno derecho, v sin necesidad de requenmiento
algune, por pante de la Administracion Tributaria Municipal, los intereses tributarios de
cenformidad con el Codigo Organico Tributario sobre el o los conceptos adeudados,
los cuales comenzaran a correr a partir del dia habil siguiente al vencimiento del
lapso previsto para al paga correspandiente.

PARAGRAFO UNICO: A los efectos arriba indicados. 1a tasa a aplicar para los
inlereses, sera la tasa activa promedio de los seis principales bancos comerciales y
universales del pais, con mayor volumen de depositos, calculada por el Banco
Central de Venerusia (BCV), para ol mes calendario inmediato anterior al
vencimiento del plazo establecido para | cumplimiento de la abligacion trbutaria

CAPITULO IV
DE LAS REBAJAS

Rebajas
ARTICULO 71: En los casos de Ios impuestos de periodicidad anual, cuando los
sujelos pasivos paguen el impuesto corraspondiente al ejercicio en el mes de enero
de cada ano obtendrdn una rebaja del quince por ciento (15%). La presente rebaja
excluira a las vallas

TITULG VI
DE LA OFICINA VIRTUAL

Registro en la Oficina Virtual
AH‘IIEULD 72.- El registro en la oficina virtual, e obligatorio para los sujetos pasivos
e este impuesto, a los fines de poder gastionar los procesos tnbutarios v coadyuvar
con el control gue realiza la Administracion Tributaria Municipal. De igual forma,
sequir las instrucciones de la oficina vidual v del portal web del SEDAT vineuladas
con este impuesio y mantener actualizados los contactos con los operadarnes
Iributarics que acceden a la oficina virtual y al portal web consiituyen debares
larmales, teniendo en cuenta que el ingreso de los operadores tributarios al portal y a
la oficina virtual se realiza con plena autorizacién del contribuyents.

Obligacion de Registro en Oficina Virtual
ARTICULO T2.- El registro en la oficina virtual, es abligatorio para los sujetos pasivos
e este impuesto, a los fines de poder gestionar los procesos tributarios ¥ coadyuvar
con el control gue realiza la Administracion Tributaria Municipal De igual forma,
sequir las instrucciones de la oficina vidual v del portal web del SEDAT vinculacdas
con esle impuesto y mantener actualizados los contactos con los operadoras
Iributarios que acceden a la oficina virtual v al portal weh consfituyen deberas
formales, teniendo en cuenta que el ingreso de los operadores lributarios al portal v a
la oficina virtual se realiza con plena autorizacian del contribuyents.

TiTuLo v
DE LAS EXENCIONES Y EXONERACIONES AL
IMPLUESTO SOBRE PROPAGANDA ¥ PUBLICIDAD COMERCIAL

Exenciones
ARTICULO 74.- Estan exentos del pago de los impuestns a que se refiere esta
Ordenanza:



.- Los anuncios fijos de personas naturales indicativos de su profesion, arte y oficio,
siegmpre que solo indiquen el nombre, profesian, arte, oficio o especialidad y direccidn
sin incluir logos o iméagenes, asi como los avisos anunciando conlratacion o empleos
2- Los careles, afiches, avisos o anuncios en el interior de fabricas. oficinas.
galpones y similares donde no exista acceso al publico como tal, que identifiquen la
imagen corporativa de los anunciantes:

J.- Las inscripciones de autores, fabricantes v fundidores de monumentos,
pedestales, lapidas, cruces mortuorias, alegorias v figuras religiosas, artisticas o
decorativas asi como las placas o avisos indicadoras de los profesionales
participantes en la construccion o disefo de edificaciones o autares de tado tipo de
obras de arte.

4.~ La publicidad sobre concientizacion y prevencion de accidentes, consumo de
drogas, embarazo precoz, enfermedades cronicas ¥y camparnias sociales similaras.

2.+ La propaganda o publicidad comercial exhibida, provectada o instalada relativa a
la gestion desarroliada por las instituciones que conforman e Municipio Sucre.

6.~ Difusion de informacién o promocion, de instituciones privadas des reconocida
rayectoria en el campo de la beneficencia colectiva asi como de institucionas
plblicas;

(.- Los avisos fijes o carteles, que idenlifiquen a inmuebles residenciales. centros
comerciales, asociaciones civiles, fundaciones, parques, campos deportivas privados
y clubes sociales incluyendo la imagen corporativa.

£.- La propaganda o publicidad comercial de espectaculos o eventos organizados por
asociaciones civiles, fundacicnes y socledades mercantiles, en las gue el Municipio
Sucre actle como patrocinante.

9.- Los avisos fijos o canteles, que dentifiguen centros o instituciones religiosas, asi
come, os centros de salud plblica.

1D.;,'La5 glementos publicitanios que tengan la indicacidn “donado por®, cuando se
vate de materal donado al Municipio, para fines de omato, sequridad vial o demas
elementos publicitarios con servicios pablicos a la comunidad, asi como, los avisos
de publicidad, vinculados a labores o servicios, que desarrollen los sujetos pasivos
en benefico del Municipio, tales como, labores de mantenimie nto, ornato,
reparaciones, construccion entre otras.

11.- Los directorios de oficinas, comercios v tisndas sin incluir la imagen corporativa;
12- Las campafias publicitarias relativas a mejorar la recaudacién vy generar
cencenc inbutaria en los sujetos pasivos de los distintos tributos,

Exoneraciones

ARTICULO 75.- El Ejecutiva Municipal, podrd acordar la exoneracion, total o parcial,
del impuessto a:

1.- La propaganda o publicidad comercial, destinada exclusivamenta a promover el
turismo hacia Venezuela o dentro del paias.

- La propaganda o publicidad comercial relativa a conciertos instrumentales o

vacales, y de las exhibiciones de artes u oficios vinculadas al folklore, gentiliclo y
cultura nacional,

4.- La propaganda o publicidad comearcial de espectaculos, cuando se consideren de
caracter educativo, cultural o benéfico

4.- La propaganda o publicidad comernzial, que informe a la colectividad cuando
sujetos pasivos del impuesto han recuperado aspacios publicos municipales, o
desarrollado labores de mantenimiente u omato municipal en ejercicio de su
responzabilidad social autorizados por la autoridad municipal competente.



Beneficios Fiscales Versus Facultades de la Administra cion
ARTICULO 76.- Las exoneraciones contenidas en el articulo anterior. no
menoscaban las facultades de la Administracién Tributaria Municipal, de prohibir o
remover la propaganda a los medios de publicidad ulilizados, cuando éstos
cantravengan las normas contenidas an la presente Ordenanza.
TiTuLo vin
DE LAS PROHIBICIONES

Frohibiciones Generales
ARTICULO 77.- Queda prohibida toda clase de propaganda o publicidad comercial,
en los siguientes casos:

1.« Que sea contrariz a la moral, al orden publico, a la seguridad y defensa nacional o
a las buenas costumbres o que promueva la discriminacion en cualguiera de sus
conceptos;

2.~ Que presente o pretenda demostrar como inofansive a |3 salud, el consumo de
cigarmillos, drogas o bebidas alcohdiicas.

3.- Que utilice los simbholkos patrios,

4.- (lue emples la simbologia de las cefiales de transite sako que se trate de
campanas de educacion vial;

5.- Que se instale en Inmuebles de propiedad particular, sin autorizacién expresa de
5uU propietario.

G.- Qua utlice materiales, que a juicio de las autoridades da transito, constituyan
peligro en la visibilidad de los conductores.

/.- Que afecte cualguier monumento histérico, artistico o paisajistico que hubiare en
al sitio,

8. Que para inducir al error o afectar el comportamiento de los ciudadanos, empleen
al Ig'gu. simbolos 0 emblemas de la Alealdia del Municipio Suera o sus instituciones.

Prohibiciones de Instalacién
ARTICULO 78.- Se prohibe instalar propaganda o publicidad comercial en:

l.-Los caminos y carreleras de forma que dificulte |a vision, qua constituya un factor
de degradacion ambiental u obstaculice l libre transito o la seguridad de éste.

2.-En las areas designadas coma Parque Nagional o Reserva Macional

3.- En los arboles, piedras, rocas y demés elementos naturales.

4.- En los muros, las barandas, defensas, puentes v en lugares que por Resalucian
aspecial sefiale el Municipio.

3.~ En las calles, paseos y caminos por medio de franjas transversales que los
crucen, aungue no interfieran el libre trdnsito,

G.- En los Monumentos o Edificios de valor histérico, aristico o raligioso, salvo que
s@ frate de publicidad de imagen para promover un espectaculo o informar de labores
de ornato, mantznimiento y/o consemvacisn de takes inmuebles

7.~ En el intenor y en las paredes extenomes de los cementerios.

#- En las senales destinadas a regular el transito excepto las senaladas en la
prasente Ordenanza.

9.- En el parabrisas y vidrios raseros da los vshiculos o en cualguier otro sitio que
puada entorpecer la visibilidad, mangjo o libre fluidez del transito.

18- Mediante papel, pegado a las paredes con goma o engruda.

Prohibicion de Publicidad Comercial
ARTICULC 79.- Queda prohibida |a propaganda o publicidad comercial sin el
permiso y aulorizacion correspendiente de |a Administracion Tributaria Municipal.



‘ Prohibicion de Vallas
ARTICULO 80.- Queda prohibida la instalacién de vallas en los espacios de la

Avenida Boyaca (Cola Mil] dentro de Ins limites de |a jurisdiccion deal Municipio Sucre.

TiTuLO I1X
DE LAS INSPECCIOMES Y FISCALIZACIONES
CAPITULO |
DISPOSICIOMES GENERALES

Facultades de Verificacion
ARTICULO 81.- La Administiacion Tributaria  Municipal, dispondra de amplias
facultades de verificacion v determinacion, para comprobar y exigir el cumplimiento
de las dizposiciones contenidas en la presente Ordenanza, todo de conformidad con
lo establecido en el Codigo Organico. Tributario v demas leves aplicables

PARAGRAFO PRIMERO: La presente disposicion. es extensiva a cualguier sujeto
paswo que se dedique a realizar transmitin, distribuir anunciar o exhibir 1
propaganda v publicidad con fines comerciales en jurisdiceidn del Municipio, aun
cuando, lenga permiso o estén exentos o exonerados del pago de Impuesto,

PARAGRAFO SEGUNDO: La Administracién Tributaria Municipal, podrd requerir el
auxiio del Institute Auténome de Policia Municipal, cuando hubiers impedimenta an

el desempefio de sus funciones, v elio fuere necesario para el ejercicio de las
facutades de fiscalizacidn.

Obligaciones Administracion Tributaria Municipal
ARJTiEULD 82.- Corresponde a la Administracion Trbutaria Municipal

1.- Melar por el estricto cumplimiento de 1o establecido en la presente Ordenanza,

2~ Revisar y verificar toda propaganda o publicidad exhibida, instalada, editada,
transmitida, proyectada o distribuida en jursdiccidn del Municipio Sucre.

3- Comprobar la sinceridad v exactitud de las declaraciones o infarmaciones

emanadas de Ios contribuyentes con respecto a las normas consagradas en esta
Ordenanza

CAPITULO NI
DE LOS PROCEDIMIENTOS

Determinacion de Oficio
ARTICULO 83.- La Administracidn Tributaria Municipal, podrd determinar de oficio el

mpuesio de propaganda vy publicidad comercial en los siguienies casos;

I Cuando los sujetos pasivos no hubiesen presentado cualesquiera de las
declaraciones juradas mensuales o no hayan pagado el puesto correspondients;

2. CGuando la informacion aportada por los sujetos pasivos hien en sus declaraciones
Juradas mensuales, o en las solicitudes respactivas, ofreciere fundadas dudas sohre
s veracidad o exactitud:

J. Cuando fos sujetos pasivos, debidamente requeridos por parte de |a
Administracion Tributaria Municipal, no exhiban Jos libros, facturas, documentos
contables, contratos, u drdenes de sarvicio, pertinentes, estando obligado a ello;

4. Cuande los sujelos pasivos exhiban, distribuyan, proyecten o instalen propaganda

0 publicidad comercial, sin haber obtenido previaments al correspondiente permiso o
aulorizacion;



5. Cuando producto de las fiscalizaciones o procedimientos de verificacion que |a
Administracion Trbutans Municipal realice, se presuma el incumplimiento a las
obligacicnes tributarias materiales:

G- Cuando las agencias de publicidad, publicistas y similares, no entreguen a sus
clientes facturas o comprobantes de pago estando cbligados a ello o utilicen
macanismos de elusidn fiscal;

{.- Cuando la Administracion Tributarnia Municipal, lo considere oportuno de acuerdo
a sus labores de control e inteligencia tributaria:

PARAGRAFO UNICO: Los procedimisntos de determinacion de oficia. se podrén
realizar en los establecimientos de las empresas de publicidad, o en las oficinas de
publicistas, asi como, en la sede de ks anunciantes o an la sede da la
Administracion Tributaria Municipal con la infermacion que repose en los expedientes
previa, siempre previo seguimiento del procedimienta dispuesto para ello en el
Codigo Organico Tributario,

Medidas Cautelares
ARTICULOD 84.- La Administracion Tributaria Municipal, podra adoptar las siguientes
medidas caulelares:

1. Ordenar la suspensién inmediata, total o parcial de Ia propaganda o publicidad
comercial exhibida, proyectada, reproducida, distribuida o instalada. cuando existan
razones que asi lo justifiguen mientras se sustancian los procedimientos respectivos;
2. Incautar los libros contables, espaciales, contratos de sevicio, soportes contables
hasta por treinta (30) dias continuos:

3.~ Instalar precintos de morosidad o incumplimiento de obligaciones Iributariazs o
administrafivas en los medios publicitarios:

4.- Designar como depositario de los blenes muebles vinculados con la exhibicien de
pmlp'aganda ¥ publicidad comercial al sujeto pasivo o a tercercs a fin de praservar
hechos e informacion de interés tributario municipal;

3. Exigir la comparecencia de lps sujetos pasivos a los fines de que declaren o
presentan informes sobre la exhibician, distribucidn, instalacién, proyeccion de
propaganda o publicidad comercial;

B.- Ordenar la paralizacion de la instalacion de medios de publicsdad o la suspension
de la publicidad; A

7.- Ordenar el cierre del establecimionto que exhibe, distribuye o promaociona
propaganda o publiceddad comercial de manera ilegal.

Escrito de Descargo
ARTICULOC 85: Si de la verificacion realizada desde la propia sede la Administracion
Tributaria Municipal se avidenciare iliciios fribularios se notificara de ello al sujeta
pasivo para gue presente su escrito da descargos respective de acuerda a lo previste
en &l Cadigo Organico Tributaria

Procedimiento de Verificacion
ARTICULO 86.- EI procedimiento de venficacion relativo al cumplimiento de las
obligaciones tributarias y administrativas, establecidas en la presente Ordenanza. se
ajustard a lo siguiente:

1.- La Administracion Tributaria Municipal emitird providencia de fiscalizacion a los

fines de direccionar el accionar y las competencias de los funcionarios fizcales ¥
aditaras

2.- De toda actuacion fiscal, se levantars informe fue descnba 3 situacion fiscal del
contnbuyents,

3.- En casc de verificarse algin incumplimiento a los deberes formales y obligaciones



materiales, se emitird una citacion dentio de las 24 a 4B horas siguientes a la
actuacion fiscal, para que el sujelo pasivo BXponga sus alegatos, promueva las
pruebas conducentes a su defensa o cumpla con las obligaciones omitidas,

4.- En la oportunidad de la comparecencia del sujeto pasivo, el funcionario respactivo
analizara los elementos de hecho y deracho constatados. levantando la respacliva
Acta de Comparecencia

5.~ Dal informe fiscal y del Acta de Comparecencia respectiva, la Administracion
Tributaria Municipal emitira la resolucién definitiva dentro de los trainta {30) dias
continuos siguientes, la cual debera ser notificada al interesads.

G.- Sl el sujeto pasivo no compareciere a la citacién practicada, se levantara Acta de
Mo Comparecencia y se emitira la sancion respectiva considerandose el contenido
del informe fiscal a los efectos de las resulias el procedimiento de verificacian

PARAGRAFO PRIMERO: Cuando se constate &l incumplimiento en el pago de
algunos de los impuestos o tasas sometidas al contral de la Administracion Tributaria
Municipal, vinculadas con Ia presente Ordenanza, se solicitard en un Mazo de 24 a
48 horas, la consignacién de las declaraciones omitidas, asi como, los pagos no
realizados, pudigndose ordenar las medidas cautelares necesarias.

PARAGRAFO SEGUNDO: En los casos an que los funcionarios fiscales, en ejercicio
de sus potestades de fiscalizacion, verifiquen que al sujelo pasivo no cuenta con al
sistema de facturacidn respectivo, o no emite facturas o no exhibe los contratos de
servicios de publicidad, se erdenard |a suspension de |a propaganda o publicidad
comercial, hasta tanto se demuestre el cumplimiento de las obligaciones omitidas, o
se exhiba la totalidad de la documentacién requerida,

PARAGRAFO TERCERO: Los funcionaros fiscales, cuando evidencien o constaten
la fglta de pago de los impuestos de propaganda o publicidad comercial, en oficinas
de sujetos pasivos establecdas en el Municipio, ordenaran el cierre del
establecimiento, a los lines de la verificacion documental, dentro de las setenta v dos
{72} horas siguientes a la actuacion fiscal, sin perjuicio de las sanciones de rigor

PARAGRAFO CUARTO: La Administracion Tributaria Municipal, podra ordenar
spostamientos en la sede del cohlribuyente, con la presencia de fiscales o auditores
fiscales, para verificar la materializacion dal hecho imponible y constatar la forma y
madalidad de registro de los elementos integrantes de la base imponible del
impuasio,

PARAGRAFO QUINTO: La Administracion Tributana Municipal, podra incautar los
lioros, puntos de venta, maquinas fiscales, sistemas de contahilidad y facturacion
mediante levantamiento del acta respectiva, y retenerlos hasta por un plazo de treinta
(30} dias continuos & los efectus de la determinacion de la base imponible y del
hecho imponible en la sede de la Administracion Tributara Municipal.

Aviso de Morosidad
ARTICULO 87.- Durants la sustanciacion del procedimiente de remocion del
elemento publicitario, previsto en esta Ordenanza. |a Administracian Tributaria
Municipal podra colocar sobre la propaganda exhibida, o sobre los medios de
propaganda y publicidad, objeto del procedimiento sancionatorio, avisos que
notifiquen a los consumidores que la propaganda o publicidad comarcial, esta
presuntamente exhibida o instalada de forma ilegal, o que e sujeto pasivo se
encuentira en mora.



CAPITULO I
DE LA INTIMACION AL PAGO

Intimacion al Pago

ARTICULO 88.- Cuando los sujetos pasivos incumplan con la obligacion de pagar los
tributos, multas y accesorios, determinados y liquidados, la Administracian Tributaria
Municipal, a los fines de exigir cumplimients de dichas obligacienes, nofificard por
escito la situacion fiscal al sujets pasivo, para que en un plazo de tres (3) dias
habiles, proceda a pagar los butos, multas v accesorios adeudados, medianta los
comprobantes de pago respectivos. En caso contrario, la Administrasidn Tributaria
Municipal, podra ordenar las sanciones previstas en la presente ordenanza, v la
solicitud de medidas cautelares de indole Judicial.

Cuando la exigencia de impuestos, multas Y accesorios se realice mediante o
procedimiento de intimacion, se generara un recargo del 15% del total del concepto
adeudado objeto de intimacion

CAPITULO IV
DEL PROCEDIMIENTO SANCIONATORIO

Procedimiento Administrativo

ARTICULO 89.- las sanciones de naturaleza administrativa, que imponga la
Administracion Tributaria Municipal, a los sujetos pasivos, por el Incumplimiento de
la®fobligaciones de administrativas tipificadas en esta Ordenanza, estardn contenidas
en una Resolucién siguiendn para ello el procedimiento administrativos establecida
en la Ley Orgénica de Procedimientos Administrativos. respetando el lapso para
presentar argumentos y pruebas, y las garantias de los sujstos pasivos. sin
menoscabo de la potestad de aplicar medidas cautelares que aseguren el
cumplimients de lo dispuesto ep la Ordenanza, las cuales podran ser suspendidas
mediante caucion suficiente, Contra dicha Resolucion, procederan los recursos
establecidos en la Ley Organica de Procedimientos Administrativos v la Lay Organica
de |a Junsdiccion Contencioso Administrativa,

Procedimiento Tributario

ARTICULO 90.- Las sanciones de naturaleza tibularia, que imponga la
administracion tnbutaria municipal, se ajustaran al procedimiento de verificacion
pravisto en la presente Ordenanza o a lo dispuesto en el codigo grganico tributano an
materia de determinacion trnbutaria, segin sea el caso. Los procedimiantos
permitiran la comparecencia, y la defensa de los sujetos pasivos de acuerdo a3 lo
legalmente establecido.

CAFITULO V
DEL PROCEDIMIENTO DE REMOCGION DE ELEMENTOS PUBLICITARIOS
Garantias del Procedimiento

ARTICULO 91.- Cuando la Administracion Tributaria Municipal, imponga la sancion
de remocion de los elementos publicitarios llegales, procedara conforme al siguiente
procedimignto:



Después de la fiscalizacién de rigor, &l funcionario responsable o en quien sa
delegue la competencla, dictard un acto de inicio del procedimienta, que contendra

an forma clara v precisa, |a presunta infraccién que 2e le imputa al sujelo pasivo y su
consecuencia juridica,

Dicho acto, =erd notificade en la forma prevista en la presente Ordenanza, ¥ 8 partir
de ese momento, se entendera abiarto un lapso de diez (10) dias habiles, para que el

presunto infractor, exponga alegatos v promueva las pruehas condiucantes a sy
detensa.

Culminado ese lapso, se analizaran los argumantos y pruebas corespondientes que
'eposen en el expadients respectivo, y se emitira una resolucian dentro del lapso de

noventa (90} dias continuos, contados a partir de la notificacion de la apertura del
procedimiento.

Este lapso podra ser promogado por sesenta (60) dias confinuos, ecuando al
procedimiento y su compleiidad lo ameriten, notificando de ollo al sujeto pasivao,

Motificada la resolucian, la Administracion Tributaria Municipal, proceders a ejecutar
la remociin de los elementos legalas, independientemente de los recursos
administrabvos  que  puedan proceder de acuerdo g la Ley Oigdnica de
Procedimientos Administrativos v la Ley Organica de la Jurisdiceidn Contencioso
Administrativa.

PARAGRAFO PRIMERO: E| referida procedimients podra ser utilizado de manera
analogica cuando se ordene |z suspension definitiva de la exhibicion, proyeccion o
reproduceion de propaganda o publicidad comercial

PARAGRAFO SEGUNDO: La Administracién Tributaria Municipal, podra imputar los
costos de la remocion del medio publicitario ilegal a cargo del sujsto pasivo
responsable del mismo o tambign podrd expropiar el medio publicitario siguiendo el
progedimiento pautado en la ley correspondients,

TITULO X
DE LAS NOTIFICACIONES
Motificaciones
ARTICULO 92.- La notificacion es requisito necesaria para la eficacia de los actos
amanados de las Administracion Tributaria Municipal, cuando éstos produzcan
efectos individuales. *

Modalidad de Notificaciones
ARTICULO 93.- Las notificaciones se practicaran, sin orden de prelacion, en algunas
de estas formas:

1. Via correa electidnico cerificado, defande constancia del acuse de recibo en &l
axpedients respectivo.

£ Personalmente, entregandosa contra recibo al sujeto pasivo. Se tendrd también
por notificado personalimente cualquier actuacion del sujeto pasivo gue impligue el
conocimiento del acto, desde el dia en que se efectud dicha actuacian.

3. Por constancia escrita entregada por cualquier funcionario de la Administracion
Trbutaria Municipal en el domicilio del sujeto pasivo. Esta notificacién se hara a
persona adulta que habite o trabaje en dicho domicilio, quian debera firmar al
correspondiente recibo, dal cual se dejars copia en la que consts la fecha de entrega
4. Por correspondencia postal efectuada mediants comen publico o privado, por
sistemas de comunicacion telegraficos o electrdnicos, siempre que se deje
constancia en el expediente de su recepoidn,

PARAGRAFO PRIMERO: En caso de negativa a firmar al practicarse la notificacian,



conforme a lo previsto en los numerales 2 y 3 de este ariculo, el funcionario
enlregara el acto administrativo-tributario al sujefo pasivo y levantard acta en la cual
se dejara constancia de la negativa del sujeto pasivo a darse por notificado, La

notificacién se entendera practicada una ver se ncorpore el acta en al expadients
respectivo,

PARAGRAFD SEGUNDO: Las notificaciones practicadas conforme a lo establecido

en el numeral 2 de este articule, surtiran sus efeclos en el dia hahil siguients
despues de practicada,

PARAGRAFO TERCERO: Cuando |a notificacien se practique conforme a lo pravisto

en los numersales 1, 3 y 4 de este aficula, surtiran efectos al quinte dia habil
siguienta de haber sido verificada la notificacion,

PARAGRAFO CUARTO: La Administracion Tributaria Municipal podra optar por
natificar al anunciante exhibido en |a propaganda o publicidad comercial, aungue
asle fuese distinto al interesado presunto responsable del ilicito,

MNotificaciones Validas
ARTICULO 94.- Las notificaciones personales se practicaran en dia y horas habiles.

Las notificaciones madiante comeo electrénico certificado, se enlenderan practicadas
en la oportunidad en que se confirme la lectura de |3 misma o vencidas las
veinticuatro horas (24) siguientes & la emision del cofreo, sempre que el dia
siguiente sea habil, de lo contrario habiré que esperar al primer dia habil siguiente a
la fecha de emision del correo electrdnico. El resto de las nofificaciones si fusren
afectuadas en dias y horas inhébiles, se entenderan practicadas el primer dia habil
siguiente,
T

Motificacién por Cartel
ARTICULO 95.- Cuando no haya podide determinarse el domicilio dal sujeto pasivo,
0 cuando fuere imposible efectuar la notificacion por cualesquiera de los madios
pravistos en el Articulo 94, la notificacidn e practicara mediante la publicacion de un
Aviso en pransa que contendra la identificacion dal sujeto pasivo, la identificacion del
aclo emanado de la Administtacion Tributaria Municipal, con expresion de los
recursos administrativos o judiciales que el sujeto pasivo podra ejercer contra el acto
quie s le notifica

Dicha publicacion deberd efectuarse por una sola vez en uno de los diarios de mayor
circulacién nacional. Dicho aviso una vez publicado, debera Incorporarse en el
expediente respectivo y surtira efectos después del quinto dia habil siguiente a la
fecha de su publicacian,

Motificaciones Defectuosas
ARTICULO 96.- El incumplimiento de los tramites legales en la realizacion de las
nolificacionas, tandrd como consecusncia el que las mismas no surtan afecto, sino
parlir del momento en gue se hubigsen realizado debidamente, o en su caso, desde
Ia oportunidad en que el interesado se deba tenaer por notiicado personalmente en
forma tacita segin lo pravisto en el numeral 2 del Articulo 94 de asta Ord enanza

Sujeto Facultados para Motificacion
ARTICULO 97.- El gerente, direcior o administrador de firmas personales,
sovledades civiles o mercantiles, o el prosidente de las asociaciones, comporacionss
o fundaciones, v en general los representantes de personas juridicas, se entenderan
facultados para ser notificados a nombre de esas entidades, no obstante cualguier



limitacidn  establecida en los estatutos o actas constitutivas de las referidas
entidades,

Las notificaciones de entidades o colectividades que constituyan una unidad
sGonomica, dispongan de patrimonio propio ¥ tengan autonomia funcional se
practicaran en la persona que administre los bienes, ¥ en su defecto en cualquiera de
los integrantes de la entidad.

TITULO XI
DE LAS SANCIONES

Modalidad de Sanciones

ARTICULO 98.- Las sanciones aplicables por el incumplimiants de las disposicionas
previstas en la presente Ordenanza seran:

1.- Multa

£+ Suspension o paralizacidn de la exhibicién, proyeccidn e inslalacion da
propaganda v publicidad comercial.

5.- Prohibicion de exhibicion, distribucion, proyeccion e instalacion de propaganda v
publicidad comercial.

4.- Suspensidn o Exclusidn del Registro de FPropaganda v Publicidad Comercial
o.- Remocion de los madios publicitarios ilegales o expropiacian de los mismes:
G.- Clausura del establacimiento comercial,

PARAGRAFO UNICO: La suspension o exclusion del registro de propaganda o
publicidad comercial, impuesta como sancitn generard la prohibicion de |a
prgpaganda o publicidad comercial exhibida, distribuida, instalada, proyectada o
raproducida por el sujete pasive responsable en el Municipio independientemeants del
medio publicitario hasta por 10 afios contados a partir de la exclusién del registro.

Sanciones por Publicidad Prohibida

ARTICULD 99.- Se impondra multa de doscientos noventa (290) veces el fipo de
cambio oficial de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela y remocion del medio publicitario a costa del infractor o =u aXpropiacion,
an log siguientas casos:

t.- Cuando el mensaje sea contrario al orden piblico, la seguridad y defensa
nacianal, la moral o las buenas costumbres.

2.- Cuando el mensaje contenido en el medio publicitario, na se ajuste a fa verdad, o
cuando se presente o pretenda demostrar como inefensive a la salud el consumo de
cigarrillos ylo bebidas alcohdlicas:

4.~ Cuando se emplee la simbologia de las sefiales de transito;

4.- Guande se utilicen materiales que a juicio de las autoridades de lransito,
representen peligro para la visibilidad de los conductores:

9.- Cuando para inducir al error o afectar &l comportamiento de los destinatarios se
empleen el logo de la Alcaldia del municipio Sucre o los logos de los entes que
integran el ejecutivo municipal.;

6 - Cuanda la propaganda o publicidad comercial promueva la discriminacion racial,
sexual, politica, econdmica o de cualquier otro lipo

PARAGRAFO UNICO: En los casos eslablecidos en los numerales 1, 2, 3. 5y 6 s
ordenard la clausura del establecimienio comercial de uno (1) a cnco (5) dias



continuos.

Sanciones por Incumplimiento

ARTICULO 100.- Se impondrd multa de doscientos treinta (230) veces el tipo de
cambio oficial de | moneda de mayor valor publicade por el Banco Central de

Venezuela y remocion del medio publicitaro a costa del infractor, en los siguientes
CASDS!

1.- Cuando se ulilicen bienes del dominio pliblico para exhibir instalar o proyectar
propaganda o publicidad comersial, sin Ia autorizacion respectiva

2.- Cuando se instale propaganda o publicidad comercial en cualquier inmuable de
propiedad particular, sin autorizacién de su propietano, o sin la autorizacion legal en
inmuebles bajo régimen de propiedad herizontal, incumpliendo su legiskacian

J.- Cuando no sa cumpla la obligacidn de mantenimiznla preventivo a los medios
publicitarios o & las zonas donde éstos se ubiquen,

4.- Cuande no se retire la propaganda o publicidad comercial en el plazo dispuesto
en la presente Ordenanza o al vencimiento de los permisas respectivas

PARAGRAFO UNICO: La reincidencia en los licitos aqul descritos ocasionara |a
suspension por un afo del registro de propaganda v publicidad comarcial,

Sancion por Rebeldia ante la Autoridad

ARTICULO 101.- Se impondra multa de cuatrocientas (400} veces el tipo de cambio
oficial de la moneda de mayar valor publicado por el Banco Central de Venezuela a
los sujetos pasivos que desconozcan la autoridad de lss funcionarios fiscales,
impidan la ejecucitn de actos administratives o tributarios o obstaculicen |os
prgneﬂimientus de fiscalizacion o verificacion,

PARAGRAFO UMICO: La sancién a que hace referencia el presente articulo,
requerira de la declaracion de un tercero para su procedencia. Dicha declaracion
debera estar conlenida en el Informe Fiscal levantado a tal efecto mediante el cual,
=& dejara constancia de los datos de identificacion del declarante y su firma,

Sancion por Ocultamiento o Dole

ARTICULO 102.- Se impondra multa dia doscientos noventa (290) veces al tipo de
cambio oficial de Ia moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela a los sujetos pasivos que ocullen, alteren o falsifiquen documentos para
obtener los permisos respectivos,

Sancion por no Estar Inscripto

ARTICULO 103.- Se impondra multa de ciento setenta ¥ cinco (175) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayor valer publicado por el Banca Central de
Venezuela a los sujelos pasivos que exhiban distribuyan, proyecten propaganda o
publicidad comercial sin estar inscritos en el registio de propaganda o publicidad
comearcial o sin haber renovado su regisiro.

Sancion por Alterar Caracteristicas del Medio

ARTICULO 104.- A toda persona natural o juridica que allere las caracteristicas de
un medio publicitario previamente permisado por parte de la Administracion Tributaria
Municipal, se le impondrd multa equivalente & ciento setenta y cinco {175) veces &l

tipo de cambio oficial de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuelia.

Sancion por Dafos a Terceros



ARTICULO 105.- Se impondrd multa de doscientos treinta (230) veces el tipo de
cambio oficial de la moneda de mayar' valor publicade por el Banco Central da

Venezuela a los sujelos pasivos responsables de medies publicitarios que causen
dafios a tercaros.

Sancion por Omision de ldentificacién de Medios Publicitarios

ARTICULO 106.- Se impondra multa de ciento veinte {120) veces el tipe de cambio
oficial de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezusls a
los sujetos pasivos que no identifiquen valias, postes o medios publicitarios fijos con

la debida placa de idenfificacion del medio publicitario axigida por la Administracian
Tributaria Municipal

Sancion por no contar con Péliza de Responsabilidad Civil

ARTICULO 107.- Se impendra multa cuatrocientas (400) veces el tipo de carmbio
oficial de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela a

los sujefos pasivos responsables de vallas y postes que no cuenten con las polizas
de responsatilidad civil vigentes.

Sancion por no Presentar Declaracion

ARTICULO 108.- Se 'mpondra multa de sesenta (80) veces el tipo de cambio oficial
de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venszuela a los
suletos pasivos que no cumplan con el deber formal de presentar la Declaracion
Jurada Mensual de Medios Publicitarios, a la que se refiere la presente Ordenanza,

Sancién por no Remover Publicidad

ARTICULO 109.- Se impondra multa de sesenta (60) veces &l tipo de cambio oficial
de la moneda de mayor valor publicads por el Banco Central de Venezusla a los
suetos pasivos gue no renueven dentro del plazo estabiscido los parmisos de
propaganda o publicidad comearcial,

Sancion por Falta de Uso de Idioma Oficial

ARTICULO 110.- Quienes presenten medios publicitarios con textos expresados en
un idioma diferente al castellano, en contravencion a lo establecido en la pressnte
Ordenanza, serd sancionado coh multa equivalente a treinta (30) veces el fipo de

cambio oficial de la moneda de mayar valor publicado por e Banco Central de
Venezuela,

3ancion por no Tramitar Cambio de Motivo

ARTICULO 111.- Los sujetos pasivos gque exhiban, proyecten o instalen, propaganda
0 publicidad comercial a través de vallas y gue no tramiten el respechivo cambio de
motivo del elemento publicitario. seran sancionados con multa equivalente a ciento
setanta y cinco (176) veces el tipo de cambio oficial de la moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela,

Sancion por no contar con Permisos

ARTICULO 112.- Los sujetos pasives que exhiban, proyecten, instalen, reproduzcan
a distibuyan propaganda o publicidad comercial sin contar con el permiso respectivo,
seran sancionados con quinientos setenta (570) veces el tipo de cambio oficial de la
moneda de mayar valor publicado por el Banco Central de Venezuela por cada valla
llegal, cuatrocientas (400) veces el tipo de cambio oficial de la moneda de rmayor
valor publicada por el Banco Central de Venezuela por cada poste publicitano ilegal,
dosciantos ochentas (280) veces el tipo d& cambio oficial de la moneda de mayor
valor publicado por el Banco Central de Venezuela por cada medio de publicidad
regular y cientos setenta (170) vecas & tivo de cambio oficial de |a moneda de mayor



valor publicade por el Banco Central de Venezuala por cada medio de publicidad
eventual,

PARAGRAFO PRIMERO: En esios casos la Administracion Tributaria Municipal
podra hacer uso de medidas cautalares o instalar avisos de publicidad ilegal schbre |a
propaganda o publicidad comercial exhibida ilegalments y paralelamenta ordenar la
remocion del medio publicitario, Ia expropiacion del medio publicitario, o la
suspension o paralizacion de la propaganda o publicidad comereial,

PARAGRAFO SEGUNDC: En caso de reincidencia podré ordenarse la suspension

del registro de publicidad comercial o la exciusién dal misma hasta por cinco (5)
anos.

PARAGRAFD TERCERO: En caso de medios publicitarios fijos la Administracion
Tributaria Municipal podra ordenar a costa del sueto pasivo tapar la propaganda o

publicidad comercial mientras se tramita el permiso correspondiente y se pagan las
miultas de rigor,

Sancién por no Seguir Instrucciones de la Administracién Tributaria

ARTICULO 113.- Los sujetos pasivos fue exhiban, distribuyan, reproduzcan, instalan
0 proyecten propaganda o publicidad comercial en contravencién a las Instrucciones
¥ medidas ejercidas por la Administracién Tributarla Municipal seran sancionados con
multa de trecientos cuarenta (340) veces el tipo de cambio oficial de la moneda de
miayor valor publicado por el Banco Cantral de Venezusla v la exclusion del ragistro
de propaganda o publicidad comercial,

Sancion por no Comparecer

ARTICULO 114.- Los sujetos pasivos que no comparezesn a las  cltaciones
expedidas por la Administracién Trbutaria Municipal, seran sancionados con multa
de sesenta (60) veces el tipo de cambio oficial de la moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuesla,

Sancion por no Solicitar los Permisos en el Lapso Previsto

ARTICULO 115.- Los sujetos pasivos que no soliciten los parmisos en los plazos
establecidos en el articulo 31 de la presente Ordenanza seran sancionados coan
multa de ciento veinte (120) veces 2l tipo de cambio oficial de la moneda de mayor
valor publicado por el Banco Cehtral de \enezuela.

Colaboracion para Remocion de Medios

ARTICULO 116.- En los casos en que la sancisn impuesta incluya la remocian de
madios publicitarios, la autoridad competente podra requernr la colaboracion de
personas nalurales o juridicas vinculadas con la actividad publicitaria para la
gjecucion material de la medida, en presencia d= los funcienarios compatentes, De
gual forma la Administracion Tributaria Municipal podra optar por al procedimiento de
expropiacion del medio publicitario

El costo de la remocion, se le imputard como un débito fiscal a los sujelos pasivos
responsables.

Jancion por Omision de Inscripeidn en Oficina Virtual

ARTICULQ 117.- Los sujetos pasivos que no se hayan registrado en la oficing virlual
seran sanconados con multa de sesenta (60) el tipo de cambio oficial de la moneda
de mayor valor publicade por el Banco Central de Venezusla ¥ aquellos gue no
acaten [as instrucciones del portal web o de la oficina virtual seran sancionados con
multa de  treinta (30) veces el tipo de cambio oficial de la moneda de mayor valor
pubhcado por el Banco Central de Venazuels:

Sancian por Disminucion de Ingreso



ARTICULD 118.- El sujeto pasivo que mediante accion u omisién cause una
disminucion ilegitima de los ingresos tributarios. inclusive mediante sl disfrute
indebido de beneficios fiscales, serd sancionada con multa gque oscilard entra el
tr=inta por ciento (20%) y guinisntos por ciento (200%:) del tributo omitido.

Sancién per Uso de Permisos de Terceros
ARTICULO 119.. £ sujeto pasivo que ulilice permisos o aulorizaciones de
propaganda o publicidad comercial concedidos a nombre de olras personas,
naturales o juridicas, serd sancionado con multa de doscientos treinta (230) veces &
tipo de cambio oficial de la moneda de mayer valor publicado por el Banco Central de
Venezuela.

Sancidn por no Retener o Percibir
ARTICULO 120. El sujete pasivo que no retenga o perciba los impuestos de
Propaganda o publicidad comercial, estando abligado a elle, sera sancionado con
multa de quinientos por ciento (500%) del tibuto no retenido o percibido, Cuands la
relencion o percepcion no se corresponda con lo establecido en la Ordenanza o su
reglamente, la sancion serd equivalente al cien por clento (100%:) del tributo retenido
o percibido de menos,
Sancién por no Enterar
ARTICULO 121.- El responsable solidario que no enfere las cantidades retenidas par
concepto de Impueste de propaganda o publicidad comercial en las Oficinas
Receptoras de los Fondos Municipales. sera sancionado con multa equivalente al
ciento cincuenta por ciento (1 S0%) de los tributos retenidos, por cada mes de atraso,
hasia un maximo de guinientos por ciento {500%:) del monto de dichas cantidaces,
sin perjuicio de la aplicacién de los intereses moratorios
Sancion por no Actualizar Registro
ARTICULO 122: La falta de actualizacion en el registro de propaganda v publicidad
Enﬂﬁhmial @ &n la oficina wvirtual sera sancionada con multa de diez (10} veces el tipo
de cambio oficial de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central da
Venezusla

Sancion por no Suministrar Informacién

ARTICULO 123: Se impondra sancion e trecientos cuarenta (340} veces al tipo de
cambio oficial de la monada de mayor valor publicado por al Baneo Central de
Venezuela a los sujetos pasivos o terceros gue se nieguen a suministrar informacion
ributaria que requiera la Administracion  Tributaria Municipal, vinculada a la
generacion del hecho imponible o su hasze.

TITULO XII
DE LOS RECURSOS

KRecursos Tributarios

ARTICULD 124.- Los actos de la Administracisn Tribulania Municipal, de efactos
particulares gue determinen tributos y/o sanciones de naluralera tnbutaria, solo
podran ser impugnados o recurridos, por quien tenga inferés legitimo, personal vy
directo, madiante los recursos pravistos en el Liadigo Organico Tributario vigente.

Recurso Administrativo

ARTICULO 125.- Los actos administratives de la Administracion Tributaria Municipal,
dictados con ocasitn de la presente Ordenanza, que no determinen tributos yo
sanciones de naturaleza tributaria podran ser recurridos o impugnados mediante los
recursos establecidos en la Ley Organica de Procedimientos Administratives,



TITULO X1
DISPOSICIONES TRANSITORIAS

FRIMERA.- Los sujelos pasivos que exhiban propaganda o publicidad comercial
medianta vallaz, postes publicitarios, paradas de transporie poblico Yy equipamienio
urbano en el Municipio Sucre, deberdan presentar una relacion de todos los medios
publicitarios de acuerdo a las condiciones que exigira la Administracién Tributaria

Municipal mediante providencia publicada en la Gaceta Municipal en el plazo
dispLesto para ello

SEGUNDA - El valor de 1a moneda de mayer valor tomado como referencia a los
afectos de la presente Ordenanza, serd el establecido para |a venta incluyendo hasta
dos (2) decimales, de acuerdo a la pagina del Banco Central de Venezuela destinada
para las obligaciones tributarias dispuestss en la Ley de Aduanas y = Céxligo
Organico Tributario para el ditimo dia habil del mes de octubre de 2023. Su vigencia
sera mensual y sus actualizaciones mensuales ulteriores, tomaran coma referencia al

valor de la moneda de mayor valor correspondiente al ultimo dia habil del mes
anterior

En el caso que el Banco Central de Venezuela deje de publicar los referidos
indicadores se usard la moneda de mayor valor del sistema cambiario nacional,

TERCERA.- Se establecen las obvenciones como incentiva a los funcionarias
auditoras fiscales, fiscales de rentas, abogados, coordinadores ¥ gerentes por las
mullas administrativas o tnbutarias, determinadas de oficio, v efectivamenta cobradas
v enteradas en el tesoro municipal segan el siguiente cuadre:

Procedimiento | Obvencion |Unidad Beneficiaria | Distribucion de la Obveneion
Fiscalizacion y 10% 30% Gerencia de 75% Funcionario Actuante.
(muilla sin Fiscalizacion. 10% Coordinador.
‘defensa del 5% Superintendente 10% Gerente.
sujeto pasivo 5% Gerente General 5% Funcionarios
Administrativos,

Fiscalizacion y 10% | 40% Gerencia de Consultoria (3erencia de
Multa con Fiscalizacitn, . Juridica Fiscalizacitn,
defensa del 50% Consultoria 70% Abogado |75%
sujeto pasivo Juridica . Sustanciador. | Funcionario

&% Superintendente 159, Actuanta

5% Gerentz General S

Coordinadaor, [ 1024
10% Consultor | Coordinador,

Juridice, 10% Gerente.
5% 5% Funcionarnio
Funclonano Administrativa,
IIa'f'-u:!rﬂinistratim. '
Multas 10% a0 Gerencia de T5% Funcionario Actuante,
Tributarias o \Fiscalizacion, 10% Coordinador
Administrativas 5% Superintendenta 10% Gerents.
sin Recursos. 5% Gerentz Ganeral &% Funcionario Administrativo.
Multas 1084, 00% Gerencia de da% Funcionaric Actuante.
Tnbutarias o Auditoria Fiscal 10% Coordinador.
Administrativas 5% superintendente 2% Funcionario Administrativo
sin Reclrsos, 5% Gerenta General |



Multas
Tributarias o
Administrativas
|con Fecursos.

Multas
Tributarias o
Administrativas
con Recursos.

10% 55% Gerancia de Consultoria Gerencia de
Auditoria Fiscal Juridica Auditoria Fizeal
Hele SAnulinds 80% Abogada |85%
Juridica. Sustanciador. |Funcionario
5% Superintendents 54, Actuante
ShCernicOeneral [k inaice [10% Gerente.

10% Consultor |5% Funcionario
Juridico. Administrativo,
5%
Funcionario

| | ) Administn_atiua.

10% 55% Gerencia de Consultaria Garencia de
Fiscalizaciin. Juridica Fizcalizacian
?E%f.dlﬁanauitcma 80% Abngado |75%

'I;" 4. - Sustanciader. |Funcionario

9% Superintendents 5% Actuante

5% Gerente Genaral Coordinador. | 10% '
10% Consultor | Coordinadar
Juridica, 10% Gerente.
5% 5% Funcicnarno
Funcionarico Aclministrativo.

B Administrativo,
TITULD XV
DISPOSICIONES FINALES

FRIMERA.- Los casos ng previstos en esta Ordenanza =a regularan por las

disposicionas

leqales  contenidas

=y}

la Ley Orgdnica de Procedimientos

Adrinistratives, el Codigo Organico Tributario v Ia Ley Organica del Poder Pablico
Mihicipal v la Ley Organica de Coordinacion y Armonizacion de Potestades
Tributarias de los Estados y Municipios en cuanto les fuere aplicable.

SEGUMNDA.- E| Municipio podrd celehrar convenics institucionales can agLelios
sujetos pasivos que exhiben propaganda y publicidad comercial en el Municipio a los
efectos de desarrollar campanas institucionales en pro de |2 recaudacion tributaria ¥
los servicios que presta el Mudicipio Sucre v sus instituciones en bensficia de Is
colectividad. En los convenios que se celebren podra acordarse exenciones a los

impuestos de propaganda y publickdad comercial conforme Ia dispuesto en la
presente COrdenanza,

TERCERO.- Se reforma parcialmenta la Ordenanza sobre Propaganda v Publicidad
Comercial en el Municipio Suere del Fstado Bolivariano de Mirands publicada en
Gaceta Municipal Extraordinaria Mo. 193-12-2020 de fecha 18 de diclembre de 2020,

CUARTA..- La presente Ordenanza enirara en vigencia &l 09 de noviembre de 2023.

QUINTA: Publiguese en Gaceta Municipsal.



Dada firmada y sellada en el sal6n donids celebra sus Sesiones el lusire Consejo
Municipal de Sucre del Estado Bolivariano de Miranda, a los . )dlas del

mesde de dos mil veintitras [2023). Afios 212° de la !;depandgncia, 163°
de |la Federacian.

REFRENDADA. -
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Fromulgacion de la ORDENANZA DE REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DE
IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO

SUCRE. De conformidad eon lo establecido an los arficulos 268 y 29 de la Ordenanza

sobre Instrumentos Juridicos Municipales del Municipio Sucre del Estads Bolivariano
i Miranda,

Daspacho del Alcalde del Municlpio Sucre del Estado Bolivariano de Miranda, A los
“alis (L} dias del mes [-Ly s ¢ del afio dos mil velntitrés {2023). Afios 213°
de la Independancia, 164° de la Federacion y 24% de la Revolucién Bolivariana.
P
Camplase.-
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